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RWSL dzigkuje wszystkim Whascicielom i Najemcom,

ktérzy wyrazili zgode na udostepnienie wizerunku witryn swoich lokali.

Drogi Najemco,
Uzytkowniku, Wtascicielu,

1.6d% to miasto petne ducha eklektyzmu. Znakomita mieszanka architektonicznych
stylow. To perty architektury ukryte posréd stylizowanych interpretacji minionych
epok. Pierzeje ulic tworza barwne malowidlo, ktére buduje wyjatkows atmostere.
Migkkie, liryczne linie secesji, rozrzezbione $wiattocieniem ornamenty historyzmu
czy ascetyczna surowo$¢ modernizmu wprowadzaja rézny nastré;.

Moéwi sig, ze ulica Piotrkowska, powstajaca przez ponad 175 lat, jest zwierciadtem
miasta. Spotkamy tu budowle szepczace o jego dziejach — dawny dom tkaczy,
kamienice czynszowe i wielkomiejskie, miejskie patace, $wiatynie i fabryki.

Lédzkie fasady to jednak nie tylko bogata stylistyka wyrazona detalem. To réwniez
okna mieszkari i witryny lokali uzytkowych. To réwniez witryna Twojego lokalu.
Publikacja, ktérg trzymasz w dloniach, pokaze Ci, jak uzupetni¢ wizerunek té6dzkich
pierzei, zeby stanowily cato$¢ — doskonaty malarsko miejski pejzaz.

Przygotowany zbiér wskazéwek, wytycznych i przyktadéw dobrych praktyk
pokazuje, jak przywrécié¢ ulicy dawna $wietno$¢. Podniesienie wizualnej atrakcyjnosci
lokali i stworzenie spéjnego wizerunku Piotrkowskiej jako ulicy reprezentacyjnej
i elitarnej zacheci todzian do czgstszego odwiedzania nie tylko deptaka, ale przede
wszystkim sklepéw z pigknymi witrynami, niespotykanymi w zwyklym centrum
handlowym. Kazdy rozdziat ksiazki rozpoczyna si¢ fragmentem prozy o danym stylu
architektonicznym i stowami wielkich todzian méwiacych o ulicy Piotrkowskiej.

Pamietaj! To Ty decydujesz, jakie emocje wzbudzi u przechodnia witryna Twojego
lokalu i czy bedzie chcial zajrze¢ do $rodka. Ty masz wplyw na forme oferowanego

zaproszenia. W ten sposéb takze Ty decydujesz o jutrze ulicy Piotrkowskie;.

Przeszklone witryny sq magnesem i ornamentem
ulicy — przejsciem do zaczarowanego swiata:
kuszq kolorami, uwodzqg formami, czarujq

aranzacjq, swiattem — dziatajq jakosciqg towardw,

opakowan [...] Sq tylko powierzchnigq,

za ktorq kryje sie wielce obiecujqgcy swiat.

G. Dorlefs, Cziowiek zwielokrotniony, Wydawnictwo PIW, Warszawa 1973, s. 109
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Od czego zaczgé?

Czym jest ksiega standardéow?
To publikacja zawierajaca zasady dotyczace projektowania witryn na ulicy
Piotrkowskiej. Opracowanie w prosty i czytelny sposéb pokazuje, jak za pomoca

kilku elementéw reklamowych stworzy¢ ciekawg i estetyczng witryne.

Dlaczego witryny na ulicy Piotrkowskiej sa tak wazne dla Ltodzi?
Zeby to zrozumieé, zapoznaj si¢ ze wstepem na str. 15 dotyczacym ulicy,

jej charakterystyki i historii.

Co znajduje sie w kolejnych rozdziatach ksigzki?
Kazdy rozdzial ma taki sam schemat i zawiera:
* nawigator pomagajacy szybko odnalez¢ si¢ w rozdziale,
- charakterystyke stylu architektonicznego,
- zasady podziatu witryny lokalu,
- zasady rozmieszczania no$nikéw reklamowych,
* opisy poszczegdlnych elementéw reklamowych,
- przyktady dobrych praktyk,

- wizualizacj¢ pokazujaca, jak moze wyglada¢ Twoja witryna.

Jaki styl reprezentuje moja kamienica?
Na str. 10 znajduje si¢ indeks kamienic, w ktérym znajdziesz informacje

o tym, w jakim stylu zostata zaprojektowana Twoja kamienica.

Jak zaprojektowaé witryne?
Publikacja ma 4 rozdzialy — po odszukaniu stylu swojej kamienicy przejdz do

mdéwigcego o nim rozdziatu i zapoznaj si¢ z zasadami projektowania witryny.

Jak zaaranzowaé ekspozycje w ciekawy sposéb?
Zapoznaj si¢ z inspiracjami na str. 111-113 , Zeby dowiedzie¢ si¢ o sposobie

prezentowania oferty dotyczacej réznych ustug.

lle kosztuje stworzenie estetycznej witryny?
Na str. 101-105 znajdziesz informacje o szacowanych kosztach elementéw

reklamowych i nowych witryn.



Stownik

Definicje terminéw zwiazanych z tematyka architektoniczna.

badania stratygraficzne / zespét dziatari (wykonanie
odkrywki, pobranie prébki, analiza i wyniki) majacych na celu
ustalenie chronologicznego uktadu warstw materialéw

wykoriczeniowych budynku

belka slemienna / stata, pozioma poprzeczka dzielaca okno
na cze$é gérng i dolng

boniowanie / rodzaj dekoracji lica muru tworzacej rowkowe
podzialy, ktére akcentujg zewnetrzne krawedzie

brama / zamknigcie otworu wjazdowego na podwoérze

cokét / dolna czesé elewacii, czgsto wyodrebniona kolorem,
uskokiem lub gzymsem

detal architektoniczny / element dekoracyjny okreslajacy styl,
w jakim wykonany zostat budynek, stanowiacy o jego estetyce
1 wartosci

gablota / oszklona szafka stuzaca do wystawiania eksponatéw
oraz zamieszczania ogloszen

gzyms / poziomy element architektoniczny, czgsto profilowany,
wysuniety przed lico $ciany, w wielu budynkach akcentuje jej zwieri-

czenie lub, jak gzyms miedzypictrowy, poszczegélne kondygnacje

kaseton / panel z logo firmy, grubosci ok. 8—10 cm, montowany
nad witryna, czesto z wbudowanym oswietleniem

ptycina / ptaszczyzna wklesta lub wypukla, ujeta w profilowane

ramy, bedaca elementem podziatu witryny

przeswit bramowy / otwér budynku stuzacy jako przejazd
do podwdrek, oficyn

rama witryny / szkielet konstrukcyjny okna witryny, element
utrzymujacy szklenie

reklama na szkleniu / promocyjna informacja wizualna
naklejona na szybie okna, drzwi lub witryny

stojak na menu / wolnostojacy nosnik reklamowy;,
sktadajacy sie z plyty lub gabloty wspartej na podporze

stojak reklamowy / nosnik reklamowy w postaci wolnostojacej,
sktadanej ramy, sytuowanej najczesciej na chodniku, w ktérej
umieszczone s3, potaczone gérnymi krawedziami, szyldy

z informacjg o ustudze (po rozlozeniu ksztalt ramy

przypomina litere A)

szpros / listwa dzielaca szklenie okna, drzwi lub witryny
na mniejsze pola

sztaluga przeno$na / wolnostojacy nosnik reklamowy
do prezentacji menu

szyld / tabliczka z logo firmy informujaca o miejscu i rodzaju
prowadzonej dziatalnosci

koziotek / patrz: stojak reklamowy szyld reklamowy / powigkszony plaski szyld z logo i nazwa

o)

ey,
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o ""I., RN “ﬁ 3 ._:‘.'- o : firmy, umieszczony nad witryna
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litery przestrzenne / pojedyncze litery, montowane nad witryna

markiza / sktadane zadaszenie, montowane nad witryna,
ostaniajace przed zmiennymi warunkami atmosferycznymi

neon / lampa jarzeniowa tworzgca reklame $wietlng w postaci
szklanej rury wypetnionej gazem szlachetnym

pas dolny reklamy na szkleniu / no$nik reklamowy w formie
naklejki na szkleniu witryny

pas reklamowy / przestrzeri miedzy gérna krawedzig witryny
a gzymsem wyznaczajaca przestrzen reklamows

szyld semaforowy (semafor = wysiegnik) / element
reklamowy montowany do elewacji, z plaszczyzng prostopadta
do lica $ciany

witryna / okno sklepowe umozliwiajace ekspozycje
sprzedawanych towaréw

wystawa / wizytéwka ustugi, czes¢ wewnetrzna witryny
sklepowej za szkleniem, miejsce ekspozycji towaréw
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Numer

posesji

Tytut
rodziatu

Strona

Obecny
styl kamienicy

Numer

posesji

Tytut
rodziatu

Obecny
styl kamienicy

114 Historyzm / eklektyzm 36 eklektyzm

115/119 : Modernizm / postmodernizm / wspétczesnosé 76 modernizm front balkonu przejmuje rol¢ pasa reklamowego
116 Historyzm / eklektyzm 36 eklektyzm

118 Klasycyzm 16 klasycyzm

120 Historyzm / eklektyzm 36 bezstylowa pierwotnie kamienica miata eklektyczna fasade
121 Historyzm / eklektyzm 36 eklektyzm

122 Secesja / architektura poczatku XX w. 56 architektura poczatku XX w.

123 Historyzm / eklektyzm 36 eklektyzm

124 Klasycyzm 16 klasycyzm

125 Historyzm / eklektyzm 36 historyzm (neorenesans) ;Z)leifs\,:;gdgﬁelgf?jllne orveinadnceo
126 Historyzm / eklektyzm 36 historyzm (neobarok)

127 Modernizm / postmodernizm / wspéiczesnosé 76 modernizm

128 Secesja / architektura poczatku XX w. 56 secesja

130 Historyzm / eklektyzm 36 eklektyzm

132 Modernizm / postmodernizm / wspétczesnosé 76 bezstylowa (stylizowana) pierwotnie kamienica miata modernistyczng fasade
133 Modernizm / postmodernizm / wspétczesnosé 76 modernizm

134 Modernizm / postmodernizm / wspétczesnosé 76 modernizm

135 Historyzm / eklektyzm 36 historyzm (neorenesans)

136 Historyzm / eklektyzm 36 cklektyzm

137/139 : Historyzm / eklektyzm 36 historyzm (neorenesans)

141 Modernizm / postmodernizm / wspéiczesnosé 76 wspolezesnosé

142 Secesja / architektura poczatku XX w. 56 secesja

143 Historyzm / eklektyzm 36 historyzm (neogotyk)

144 Klasycyzm 16 klasycyzm

145 Historyzm / eklektyzm 36 eklektyzm

146 Historyzm / eklektyzm 36 eklektyzm

147 Historyzm / eklektyzm 36 cklektyzm

148/150 ; Modernizm / postmodernizm / wspétczesnosé 76 wsp6lczesnosé

149 Historyzm / eklektyzm 36 historyzm (neobarok)

151 Historyzm / eklektyzm 36 historyzm (neorenesans)

152 Secesja / architektura poczatku XX w. 56 architektura poczgtku XX w.

153 Historyzm / eklektyzm 36 historyzm (neorenesans)

76 Historyzm / eklektyzm 36 eklektyzm

77 Historyzm / eklektyzm 36 historyzm (neorenesans)

78 Historyzm / eklektyzm 36 eklektyzm

79 Historyzm / eklektyzm 36 bezstylowa pierwotnie kamienica miata neorenesansowy fasadg
80 Historyzm / eklektyzm 36 eklektyzm

81 Modernizm / postmodernizm / wspétczesnosé 76 postmodernizm

82 Historyzm / eklektyzm 36 eklektyzm

83 Historyzm / eklektyzm 36 eklektyzm

84 Historyzm / eklektyzm 36 eklektyzm l:f!t;?v;i;gdgz::;::lt oryginalnego
85 Historyzm / eklektyzm 36 historyzm (neobarok)

86 Historyzm / eklektyzm 36 historyzm (neogotyk)

87 Historyzm / eklektyzm 36 eklektyzm

88 Historyzm / eklektyzm 36 eklektyzm

89 Historyzm / eklektyzm 36 eklektyzm

90 Historyzm / eklektyzm 36 historyzm (neobarok)

91 Modernizm / postmodernizm / wspétczesnosé 76 dom tkacza

92 Historyzm / eklektyzm 36 historyzm (neorenesans)

93 Klasycyzm 16 klasycyzm

94 Modernizm / postmodernizm / wspétczesnosé 76 modernizm

95 Modernizm / postmodernizm / wspétczesnose 76 postmodernizm

96 Secesja / architektura poczatku XX w. 56 architektura poczatku XX w.
97 Historyzm / eklektyzm 36 eklektyzm

98 Historyzm / eklektyzm 36 eklektyzm

99 Historyzm / eklektyzm 36 historyzm (neogotyk)

100 Historyzm / eklektyzm 36 eklektyzm

100a Secesja / architektura poczatku XX w. 56 secesja

101 Historyzm / eklektyzm 36 historyzm (neorenesans)
102 Historyzm / eklektyzm 36 eklektyzm

102a Modernizm / postmodernizm / wspéiczesnosé 76 eklektyzm

103/105 : Modernizm / postmodernizm / wspétczesnosé 76 modernizm front balkonu przejmuje rolg pasa reklamowego
104 Historyzm / eklektyzm 36 historyzm (neorenesans)
104a Historyzm / eklektyzm 36 historyzm (neorenesans)
106 Historyzm / eklektyzm 36 eklektyzm

107 Historyzm / eklektyzm 36 historyzm (neorenesans)
108 Historyzm / eklektyzm 36 historyzm (neorenesans)
109 Historyzm / eklektyzm 36 eklektyzm

111 Historyzm / eklektyzm 36 historyzm (neorenesans)
113 Secesja / architektura poczatku XX w. 56 architektura poczatku XX w.
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Ulica Piotrkowska
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Co takiego rozstrzygato o doskonatosci i magii t6dzkiego deptaka w czasach
swietnosci? Odpowiedz okazuje si¢ znacznie prostsza, niz mogliby$my przypuszczaé:
Poza preznie rozwijajacymi si¢ osrodkami Zycia towarzyskiego, takimi jak szynki,
Ppijalnie, restauracje czy pojawiajgce si¢ coraz czgsciej cukiernie, Piotrkowska stata si¢
glownym punktem handlowym, przyciggajacym ludnos¢ catego miasta. Jak przystato
na ulicg wielkiego miasta w niesamowitym tempie pojawialy si¢ nowe sklepy[...]
Pojawiato si¢ coraz wigcej punktéw swiadczgcych o wysokim statusie tej ulicy. |[...]
Wigzata si¢ z tym wizualna zmiana Piotrkowskiej. Teraz partery frontowych kamie-
nic zmienily si¢ w przepickne wystawy, ktore zbieraly przed nimi cafe ttumy gapiow
[...] To na ulicy Piotrkowskiej, gdzie w godzinach popotudniowych i wieczornych
plynie ogromna fala eleganckiego swiata [ ...] ciggnie si¢ jeden sklep za drugim
i kazdy stara si¢ przescignac sgsiada w elegancji wystawy [...] Czaruje nas wystawa
Jjubilerska [ ...] Blyszczy srebro i zloto oraz gustowne drogocenne kamienie?.

To czynnik ludzki i nasze dziatania determinujg klase i szykownos¢ miejsca.
Emanujaca dobrym smakiem witryna kusi i zaprasza do siebie swiadomych jej
pickna gosci. Pierzeje pelne wytwornych ekspozycji, ubrane w kulture projektowa,
to klucz do sukcesu Twojego lokalu i wytrych do powrotu dawnej §wietnosci
ulicy Piotrkowskie;.

20 stycznia 1971 roku obszar zabudowy ulicy Piotrkowskiej, rozciagajacy si¢
migdzy placem Wolnosci i aleja Mickiewicza/Pitsudskiego, ograniczony ulicami
e o Wschodnig i Sienkiewicza od wschodu oraz Zachodnig i aleja Kosciuszki od
S NN S e 1- zachodu, zostat oficjalnie uznany za zabytkowy i wpisany do rejestru zabytkéw.

Byl to dowéd uznania zaréwno wartosci historycznych i artystycznych tego obszaru,
jak réwniez wysokich wartosci kulturowych ulicy Piotrkowskiej, ktéra od poczatku

dziejéw L.odzi przemystowej odgrywata wazna role w zyciu mieszkaricéw miasta.
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Nawigator, czyli jak to dziata

Czym charakteryzuje si¢ klasycyzm?
zapozngj si¢ z zalozeniami stylu zawartymi we wstepie

Jak zaprojektowa¢ witryne mojego lokalu?
zacznij od elewacji (str. 21) — czy jest symetryczna, czy ma detale?
zapozngj si¢ z zasadami dotyczacymi tworzenia witryny w kontekscie calej elewacji
przeanalizuj jej wymiary i elementy
czy jest cokét — jesli tak, jaka ma wysokos¢?

Co to jest belka slemienna?
kiedy nie rozumiesz terminéw, positkuj si¢ stowniczkiem ze str. 7

Jakie materiaty moge stosowac?
informacje znajdziesz na str. 21 w czesci ,Materiaty”

Gdzie moge umieszczaé reklamy, a gdzie jest to zabronione?
na str. 23 oméwiono zagadnienia dotyczace lokalizacji reklam,
znajdziesz tam rysunki:
* na pierwszym na czerwono 0znaczono, co jest zabronione
- na drugim wskazano, jak prawidtowo wybiera¢ i umieszczaé nosniki reklamowe

Jak powinny wygladaé reklamy mojego lokalu?
na str. 24 opisano dozwolone elementy reklamowe

(ich wymiary, kolorystyke, materiaty)

Dobre praktyki
na koricu rozdziatu (str. 32) znajdziesz zdjecia dobrych
praktyk — wykorzystaj je jako inspiracje do stworzenia picknej witryny
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Czym charakteryzuje sie klasycyzm?

To reakcja na bogactwo i przepych poprzednich epok. Cheé powrotu do starozyt-
nych wzorcéw pigkna i antycznych proporcji cesarstwa rzymskiego. To kompozycja
i symetria. Réwnowaga i trwatos¢. Antyk i odrodzenie. To harmonia i spokéj.
Ksztalt i $wiatto. Kolumny i pilastry. Tympanony i portyki. To fasada wyrazona

przez subtelne ptaskorzezby i proste, tagodne linie.

Klasycyzm (1750-1850) to wezesna forma historyzmu, w ktérej dominujg formy
antyczne. Fasady rozrzezbione sg przez tympanony, pilastry i kolumny w porzadkach
antycznych: doryckim, joriskim, korynckim, toskariskim lub kompozytowym. Elewacje
cechuje symetria, czesto podkreslona przez balkony lub dekoracyjne, tréjkatne szczyty.

Klasyczne proporcje wywotuja wrazenie monumentalizmu i dostojnosci.

O Piotrkowskiej Michat Urbaniak:

Woczoraj: [...] przezytem duzo na, przez i dzigki Piotrkowskiej.
Dla mnie to zawsze byta taka 5th Avenue. Najwazniejsze miejsce
w miescie. To tutaj gratem jazz.

Dzi$: Po 19 latach nieobecnosci [...] kiedy wyszedtem

po koncercie na Piotrkowskq, ktéra nieoczekiwanie stata

sie mata, normalnie sie pobeczatem. Jeszcze za stabo

brzmiq podwérka tej ulicy. Jestem globtrotterem, ktéry wszedzie
czuje sie dobrze. | dobrze wspomina Piotrkowskgq.

Jutro: Oprécz rozrywki powinno jeszcze cos byé, cos istotniejszego.

J. Janik, U. Krajewska (red.), Ulica Piotrkowska — spacer pierwszy, Wydawnictwo Jacek Kusiniski, 2008

klasycyzm

19



20

Gtéwne zatozenia stylu

Czym charakteryzuje si¢ klasycyzm?

. przyktad kamienicy klasycystycznej

. 01 stolarke okienng charakteryzuja proste, regularne podziaty 03 klasycyzm inspiruje si¢ sztukq antyczng — cechuje go zréwnowazona

z dekoracyjng belkg $lemienng i stupkiem lub listwa przymykowa — kompozycja i dominacja linii prostych (rozbudowane formy)
oddaj ten styl w witrynach

i 02 detale architektoniczne w formie ozdobnego zwiericzenia okien

i pilastrow rozrzezbiaja elewacje

]
1]
Il
Il

II;

=
=L

[TTTTTIIT ‘

detal kamienicy pod nr. 4

stolarka okienna pod nr. 63 stolarka okienna pod nr. 124

Jak zaprojektowaé witryne mojego lokalu?

Znajdziesz tu wskazéwki, jakg kolorystyke i materiaty mozesz stosowa¢ w projekcie witryny.

Bazuj na kolorystyce elewacji.

Poziom parteru

Ksztatt
- nie zmieniaj elementéw dekoracyjnych, takich jak detale
architektoniczne lub boniowanie
(® w kamienicy pod nr. 44 sugerujemy odtworzenie
oryginalnego boniowania
(® w kamienicach pod nr. 4 i 9 sugerujemy odtworzenie
detalu architektonicznego

Materiat
- nie zmieniaj istniejacego materialu elewacyjnego
wejscie do lokalu — schody
- stosyj jeden wybrany material do wykonania schodéw
wejsciowych — np. lastriko, granit, kamien
@ nie stosuj terakoty

Kolorystyka

- wrazie braku jej opisu — wedtug materialéw archiwalnych
i badan stratygraficznych
(© dopuszezamy odséwiezenie elewadji catego parteru
(@ nie maluj elewacji w obrebie tylko jednego lokalu,
a kazdg zmiang kolorystyki konsultuj z Miejskim
Konserwatorem Zabytkéw

wyrazista belka §lemienna akcentuje podziat witryny, kierujac wzrok

przechodnia na nazwe firmy lub na ekspozycje

Witryna

Ksztatt

- projektuj stolarke o prostych, klasycznych profilach
z szerokg belka Slemienng (ozdobny element witryny,
o rozbudowanym, bogatym profilu — wedtug materialéw
archiwalnych lub nadal istniejacej historycznej stolarki okiennej)

Materiat

+ stolarka drewniana

- stolarka aluminiowa
O) sugerujemy zastosowanie szklenia klejonego,
antywlamaniowego, klasy minimum P2

Kolorystyka

- stolarka drewniana — np. dab, orzech, cyprys, afromozja,
palisander, teak, wenge, grusza, mahorn

- kolory stonowane, neutralne — np. ko$¢ stoniowa,
czern, bez, szaro$¢, braz

ciemna kolorystyka ram witryny kontrastuje z jasnymi obramowaniami
wokdét okien, co akeentuje i podkresla wage witryny
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. ° Ve . o 7 . . . Ve . . ° Gtéwne zasady
W Jakl SPOSOb pOdZIGIlC Wltryne? GdZIG moge umieszczacC reklamy, a gdZIe jeSt tO ZabrOnlone? - Umieszczaj elementy reklamowe tylko w pasie reklamowym lub na szkleniu witryny,
- stosuj tylko 2-3 elementy reklamowe (np. litery przestrzenne + naklejke),
- zadbaj o odpowiednie o$wietlenie wewnetrzne i ekspozycje witryny, zeby nada¢ jej wyjatkowy charakter,
- utrzymuj swoja wystawe w nalezytym porzadku i schludnosci.

(EN——— | ||

\. N

@ ¢ ¢

. podziat okna witryny podziat okna witryny z otworem drzwiowym : : 01 przeswit bramowy (patrz str. 27) 05 reklama na szkleniu (patrz str. 25) :
. . “ X * nie umieszczaj reklam na zwiericzeniu ani wewnatrz przeswitu bramowego * nie umieszczaj naklejek zajmujacych wigcej niz 6% powierzchni szklenia  :
.+ stosuj prosta witryng z masywng belka slemienna 01 rama witryny o klasycznym, prostym profilu 01 mozesz stosowac ozdobne szerokie ramy witryny 03 plyciny w drzwiach réwno z wysokoscia cokotu : : 02 pas reklamowy * nie umieszczaj naklejek w dowolnym miejscu witryny :
:+ projektuj dolng i gérng powierzchni¢ okna witryny bez dodatkowego 02 umieszczaj belke slemienng na ok. 2/3 wysokosci catego otworu, 02 podziaty ramy catej witryny znajduja si¢ na jednej wysokosci (@ drzwi moga stanowic element dekoracyjny, : * nie umieszczaj nosnikéw reklamowych nad poziomem parteru * nie umieszczaj plakatéw ani kartek na szybie
: podziatu, podziat pionowy sugerujemy tylko ze wzgledéw dzielac szklenie na 2 czgsci zdobienia w postaci ptycin znakomicie podkreslaja klasycystyczny H * nie umieszczaj reklam poza pasem reklamowym ani powierzchnig szklenia 06 szyld semaforowy — semafor (patrz str. 28)
konstrukeyjnych (po przekroczeniu 4 m? powierzchni szklenia) 03 zdobiona, masywna belka §lemienna zgodna ze stolarka okienng charakter budynku : 03 litery przestrzenne (patrz str. 24) * nie umieszczaj semafora ponizej poziomu pasa reklamowego
na elewacji lub z materiatami archiwalnymi — zawsze znajduje si¢ * dostosuj wielkos¢ liter przestrzennych do wymiaréw pasa reklamowego * nie umieszczaj semaforéw na réznych wysokosciach
na tym samym poziomie co belka nad drzwiami * nie umieszczaj nad witryng liter przestrzennych w przypadku montazu markizy 07 szyld (patrz str. 27)
06 @ 04 nosniki reklamowe * nie stosuj szyldéw o niejednakowych wymiarach i niedopasowanych
: * nie stosuj kasetonéw ani szyldéw reklamowych do wielkosci boniowania (jesli wystepuje)
: * nie zastaniaj reklamami detali architektonicznych ani okien — .
: | | ALY MU | | AL S ) AL | | LIRS LI |
: » : : ‘ ;s Al s ‘ i@% : é% ﬁ ‘ SR 7 ) ‘ :
: : : [ \ \ [ A \ [ \ ] [ :
: 3 F : . | N I | [ 1 [ 1 [ [ T r — ] [ ] [ 1 I | [ ] [ :
: : : ‘ T T :
: : : » [ bl 77 1 :
| : : Nazwa A AREE A e |
: : : & | < G :
. . . Nazwa \QZWa | = 1 .
: 3 : : ! \ . L :
: < : : ¥ | . :
. 2 . . :
. = : . — = = :
H H » : : [— ] :
: g : Nazwa — || {fw :
. . : [ =] L e .
: : . Nazwa 0l :
. : : \ — .

jak witryna powinna wygladaé w kontekscie catej elewacji? @ 01 szyld semaforowy - semafor (patrz str. 28) 05 szyld (patrz str. 27)

do b rze * umieszczaj semafor w poziomie pasa reklamowego — *+ montuj po obu stronach przeswitu bramowego

zwr6¢ uwage na kompozycje witryny (pamictaj, ze jest ona ogladana

wkontekici clf el b o barori) HILL I ML || I
| |

min. 20 cm od krawedzi ramy witryny dla kazdego lokalu w podwérku obowiazuje jeden szyld

* stosyj tylko 1 semafor dla lokalu dostosuj wielkos¢ szyldu do wielkosci boniowania

jesli elewacja jest symetryczna, zachowaj ten uktad * umieszczaj semafor od zewngtrznej strony witryny pamigtaj, ze szyldy tworzg razem kompozycje, dlatego wszystkie

1
zachowaj jednolita wysokos¢ cokotu i witryn ‘ ‘

[ [ ] \ [ [ T T1 [ [,

|

02 litery przestrzenne (patrz str. 24) powinny mie¢ jednakowe wymiary (szeroko$é¢, wysokos¢, dtugosc)

A U | | Al AL
| |

[ 1 [ 1 [ T 1

jeden styl podziatu ramy na gérng i dolng powierzchnie szklenia nie zastaniaj ich

.+ zachowaj jednolity podziat na gérna i dolng powierzchnie szklenia ] I Py : * umieszczaj litery w pasie reklamowym — centralnie nad witryna @ jesli przeswit bramowy ma detale architektoniczne, szyldy umieszczaj
: na calej elewacji ‘ \ ‘ \ ‘ \ \ : Q Q @ @ jesli wysokos¢ pasa reklamowego jest mniejsza niz 30 cm, tylko od wewngtrznej strony przeswitu
. e O RE: T : nie stosuyj liter przestrzennych —w tym przypadku proponujemy zastosowanie 06 reklama na szkleniu (patrz str. 25)
. | @: | m naklejek reklamowych z folii lub pleksi, umieszczonych na szkleniu, lub liter * umieszczaj ja w formie naklejki (usytuowanej centralnie
— % \ i HH HH HH HH H‘ HH ‘ I l HH HH HH HH wewnatrz witryny lub w pasie dolnym)
. — = = . . T M
: L L : : “ “ “ “ “ 3 “ ﬁ jt j ﬁ ﬁ ﬁ ’i “ “ “ 03 gablota wiszaca (patrz str. 30) + maks. powierzchnia naklejki to 6% powierzchni szklenia :
L L L L : I [ 1 I I [ 1 [ 1 R - H‘ — — ‘H = [ 1 [ 1 [ 1 [ 1 * umieszczaj menu dla lokali gastronomicznych w gablocie + godziny otwarcia umieszczaj centralnie na drzwiach wejsciowych :
: = [— 7 — = H [ Ala=14,n D 10 un na elewacji budynku w formie naklejki lub za szybg — jako tabliczke widoczna z ulicy :
: : : rvd4avvd ( . . . . . . :
. = = { — =i : : = ‘ ‘ = * nie zakrywaj detali architektonicznych 07 markiza (patrz str. 26) :
: . ‘ ] : o IF«fmm Nazwa @ w przypadku dekoracyjnej elewacji umieszczaj menu wewnatrz lokalu, * logo i nazwe umieszczaj tylko na lambrekinie :
: L] \ : : = . / \ — za szyba — na tablicy widocznej z ulicy (@ nie umieszczaj nazwy ani logo lokalu na markizie :
: —1 1 L  — — . R ’ ’ ‘ N N © .
: . - = W] Tokio Tnozwe [m— S— . .
: '\L / ‘ ‘ }:‘ (H “\ \ }:‘ ‘ ‘ : : o0 it 04 stojak na menu (patrz str. 29) :
: ad : : m = :
: : : - | 1|/ - — * stosuyj tylko w lokalach gastronomicznych :
: : F S | — || e Nazwa Nowwa L . . .
: : . e * obowigzuje jeden stojak dla jednego lokalu :
: (09) (09) (03) (02) : - H - | :
: : . . . : I e J ‘Lf N :
¢ 01 gzyms miedzykondygnacyjny wyznacza gorna granice : : ‘ ‘ ‘ } /’ \ ‘} f = ‘ ‘ .
parteru i pasa reklamowego : . : ‘ = :
+ 02 wszystkie witryny na elewacji powinny by¢ jednakowej wysokosci 03 wysokos¢ cokotu wyznaczono na podstawie materiatéw archiwalnych, 04 stosuj witryny drewniane lub aluminiowe 06 wieszaj tablice informacyjne (zakaz wjazdu, numeracje¢ budynku) : :
: (okreslonej na podstawie materiatéw archiwalnych) oraz mieé nie zmieniaj jej 05 jezeli na elewacji parteru pojawiaja si¢ detale architektoniczne, w prawym gérnym rogu przeswitu bramowego lub bramy : :



-
=
£

-

L,
B

-
T

R

T
-
A

L
=

__ . .-
o . L g S
0o oy @000 ° ‘
I LA o - :
.. . .
- - e i
v " I ettt
iy _." Rt
BT e ta g
. |
A PR L . .
=" R -.-- L -'." El
. L $.0.@ o
-, B T =
K - -
e .
e --___-'" l--__.-"_._.
et 1 Fa

e,
s ﬁt:w:tl'.._
N,
1l 1 b W - ¥
Wk

. N ““;ﬁ&

& N a% IR

I ty ' I ".;\ o o -."':"h{.'{"'. :‘*-."2"-. B ....R , "':""'.:' a e q.."': ".‘\::‘ . 'ﬂ-.‘::_.“‘ -

R T T TR
LA WaD | . )

nnnnn

'y

........

..........
---------

L

;;;{f’?f
-r...-aa &

o
i

A
" -
LA
=

[
.-:_.-':..-':.-"'

el
=
7

7z

-
-

S
= "'f{f”_. :
i

=

L
7

L

1 .:‘:;_:_}-_'-a_'x

e e
L]

L
1
o o
1. 1 - LY
! .,
.

T B
L L L N

W

R

.

7
/y

R R R A T
e N NN \ M R ﬁ\g‘%\%ﬁ\m NN
iy ) ol s, '.:;. "-. i b 1.,.1.‘::5:‘ L

R R - R R S
! o+

R e
; o L

"y

i

7

o

L !
|

AR

e

L e e e e
L N I N ey

--------

..
e
PRI

. i
B

"."..".r'd-'d-.l'.l'.'".".r'.r P R T

i

+
A

B At At
e L -

A
i it

7

Ié?}_':_.,‘,
L

i

I A R I R R

e
PP R
AAAA

P P

24

Jak powinny wygladaé reklamy mojego lokalu?

Litery przestrzenne

¢ pojedyncza witryna lokal z kilkoma witrynami

¢ 01 zachowaj odlegtos¢ min. 10 cm od zewngtrznych linii * jezeli lokal sktada si¢ z kilku witryn, catkowita szerokos¢ logo z liter
wyznaczajacych pas reklamowy przestrzennych réwna si¢ szerokosci sumy witryn — wtedy umieszczaj
O dla witryn tukowo zakoriczonych odlegtos¢ 10 cm liczona jest litery centralnie wzgledem catej elewacji

od najwyzszego punktu tuku
. 02 litery przestrzenne umieszczaj centralnie nad witryna w obrebie

wydzielonego pasa reklamowego

\“ | min. 1(|) cm Nazwa
min. 10 cm A&I min. 1.0 cm
(A

l min. 10cmII l

wysokos¢ pasa reklamowego

szerokos¢ pasa reklamowego

Ksztatt
- uzywaj czcionek zaréwno prostych, skromnych, jak
i ozdobnych — dobierz styl do witryny Twojego lokalu

Materiat

- dibond

- styrodur

+ pleksi

+ aluminium
- drewno

- szklo

Kolorystyka

- kolory neutralne — np. ko$¢ stoniowa, czern, bez, braz,
szaro$¢, grafit

- kolory metali — np. ztoto, patyna, srebro
Q@ kolorystyka wszystkich nosnikéw reklamowych
powinna by¢ spéjna
(® dopuszcza sig stosowanie koloréw mocnych i jaskrawych
za zgoda Miejskiego Konserwatora Zabytkéw

mimo réznorodnosci wzoréw kazdy z zaprezentowanych projektéw liter
przestrzennych sprawdzitby si¢ w klasycyzmie — bogata czcionka o zaokraglonych
ksztattach kontrastuje z pionowymi i poziomymi podziatami obecnymi

w klasycyzmie, a prosta, regularna oddaje zatozenia stylu

Reklama na szkleniu

;01 jesli wysokos¢ pasa reklamowego nie przekracza 30 cm,
zrezygnuj z montazu liter przestrzennych — w tym przypadku

proponujemy zastosowanie naklejek reklamowych z folii lub liter

03 naklejka w pasie dolnym
* wysokos¢ naklejki — maks. 40 cm

* pamigtaj, zeby naklejki nie przystaniaty ekspozycji sklepu —

przestrzennych z pleksi umieszczonych w gérnym podziale szklenia to ona ma odgrywac najwazniejszg role

: 02 naklejka w formie liter z nazwg lokalu, umieszczona centralnie

w dolnym podziale szklenia

©) powierzchnia naklejek — maks. 6% powierzchni

jednego podziatu okna

@

- —M — —_ o symetrii

|
.

I

I

|
L _w — 42_ 0 symetrii

—

maks. 40 cm |
_

i

i

Ksztatt

- uzywaj zaréwno ozdobnych, jak i prostych czcionek

- czcionki nosnikéw reklamowych dla lokalu powinny
mie¢ jednakowy kréj

Materiat
- folia okienna matowa (szroniona)

- pleksi

Kolorystyka

- kolory neutralne — bez, biel, szaro$¢, grafit, czeri
(© dopuszcza si¢ stosowanie innych koloréw za zgoda
Miejskiego Konserwatora Zabytkéw

| (03)

o$ symetrii

m..' y *_:_I..u.__ — il v

w miejscu, w ktérym nie byto mozliwosci umieszczenia liter przestrzennych,
zastosowano naklejki w pasie gérnego szklenia — doskonale spetniaja role
nosnika reklamy

przyktad zastosowania naklejki w pasie dolnym

25
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Markiza

01 logo lub nazwe lokalu umieszczaj tylko na lambrekinie Ow przypadku wysokich witryn (ok. 4 m) dopuszcza si¢ montaz markiz

02 w kazdej witrynie lokalu montuj takie same markizy w $wietle otworu okiennego na poziomie belki slemiennej

03 dostosuj szeroko$¢ markizy do otworu okiennego Ow przypadku montazu markizy nie umieszczaj nad nig

liter przestrzennych

I

[

wysokos¢ podwieszenia markizy

po otwarciu —min. 250 cm

szerokos¢ markizy = szeroko$¢ witryny

Ksztatt
- umieszczaj markizy balkonowe lub tarasowe
- markiz¢ mocuj w otworze okiennym

Materiat
- tkaniny tekstylne — akrylowe

Kolorystyka
- kolory jasne, niejaskrawe — tworzace sp6jna catosé
z kolorystyka elewacji
dopuszcza si¢ stosowanie ciemnych lub kontrastujacych
markiz za zgoda Miejskiego Konserwatora Zabytkéw

dobranie kolorystyki markiz do elewacji daje wrazenie tadu i elegancji

+ tylko dla lokali znajdujacych si¢ w oficynach —_— wymiary dla elewacji boniowanych

i podwérkach

C i+ zdefiniuj maksymalne wymiary szyldu:
* szyld mozesz montowa¢ po obu stronach \ — wysokos¢ szyldu — maks. wysokos¢ boni
przeswitu bramowego minus 4 cm
+ dla kazdego lokalu w podwérku obowigzuje — szeroko$¢ szyldu — maks. szeroko$¢ boni
minus 4 cm

[
[ :
[ :
¢+ odlegtos¢ od krawedzi Sciany — min. 2 cm

jeden szyld

@jes’li przeswit bramowy ma detale

architektoniczne, szyldy nalezy umieszczaé
od wewnetrznej strony przeswitu

Nazwa
min, 2 cm
X

|

min. 2cm

‘lu 11 i T

il T
il [ill]

|G QIR Q¢ IRl ] ll | Nazwa

wymiary dla elewacji gtadkich

* wysokos¢ szyldu — maks. 40 cm

+ szeroko$¢ szyldu — maks. 60 cm

i / L * odstep od krawedzi $ciany — min. 5 cm
i :| * montuyj szyldy w réwnej odlegtosci —
E co3cm

] [

| [ m= ] g £
T [ o | " 3cem Nazwa "~
B £ c
, L g ! E

Ksztatt Kolorystyka
- stosuyj szyldy proste w formie, pozbawione zdobien tto
- stosuyj szyldy o jednakowych wymiarach i stylistyce — dzigki temu - szkto bezbarwne, mrozone
beda bardziej czytelne (dopasuj wymiary do miejsca podwiesze- - pleksi bezbarwne, mrozone
nia szyldu, pozostaw min. 5 cm odsunigcia od krawedzi) - kolory metali
narzucone wymiary ani forma nie dotycza szyldéw - kolory neutralne (biel, szaros¢, bez)
zewnetrznych, ktérych wyglad reguluje prawo (np. w odniesieniu  litery
do kancelarii notarialnych, przychodni, praktyk lekarskich, - kolory neutralne — np. biel, czern, szaro$¢, braz, bez
urzedéw, szkét publicznych) + kolory metali — np. zloto, patyna, srebro, stal
(® dopuszcza si¢ inne kolory po otrzymaniu zgody
Materiat Miejskiego Konserwatora Zabytkéw
tto
- pleksi
- szklo
- blacha ocynkowana
- laminat grawerski
litery

- pleksi

- iy

I Dirimnctes Ehik

LY g R AR
* LERL RN B e TR

T e

- grawer
- folia

Montaz
- na kotkach z dystansem
- w listwach

szyldy wykonane w jednym stylu tworzg zwarta i czytelna kompozycje,
dzigki czemu sg tatwiejsze w odbiorze

klasycyzm
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Szyld semaforowy (semafor = wysiegnik)

semafor wiszacy
L. szyld — 60x40 cm

+ catkowite wymiary (z podkonstrukeja) — 80x65 cm

01 podkonstrukeja
¢ 02 szyld

* montuj semafor tak, zeby poziomy element podkonstrukeji mocowania
znajdowat si¢ w pasie reklamowym

+ odlegtos¢ od krawedzi zewngtrznej witryny do osi semafora — min. 20 cm

01 podkonstrukcja mocowania

02 rama witryny

I\

I
i

odlegtosc od poziomu

posadzki do dolnej krawedzi

A N |

semafora — min. 250 cm

A

y/

: semafor mocowany trwale
L. szyld — 60x40 cm

- catkowite wymiary (z podkonstrukgja) — 80x75 cm

01 podkonstrukeja
02 szyld

Ksztatt
podkonstrukcja
- wykonana z wygietych elementéw stalowych (metaloplastyka)
szyld
- wiszacy szyld promujacy Twoja dziatalnos¢ projektuj jako tabliczke
- sugerujemy ksztalt prostokatny lub owalny
- dopuszcza si¢ semafor z podswietleniem wewnetrznym
(nie stosuj diod, swiatet ledowych ani pulsujacych)
(© dopuszcza si¢ stosowanie innego ksztattu, zgodnego z polityka
i logo firmy, za zgoda Miejskiego Konserwatora Zabytkéw
() semafor wieszaj w pasie reklamowym tak, zeby byt widoczny
z ulicy, podane przyktady traktuj jako inspiracje

Materiat

podkonstrukcja

- profil stalowy wykonany w technice metaloplastyki
szyld

- pleksi

- dibond

- blacha

Kolorystyka

podkonstrukcja

- kolory metali

- kolory neutralne — biel, czern, szaro$¢, braz, bez, grafit

szyld

- kolory neutralne — biel, czern, szaro$¢, braz, bez, grafit
(® dopuszcza si¢ stosowanie innych koloréw za zgoda
Miejskiego Konserwatora Zabytkéw

semafor dobierz do stylu witryny Twojego lokalu — podkonstrukeje wykonaj
technika metaloplastyki, jak na zaprezentowanych przyktadach

Stojak na menu

01 gablotka
02 podkonstrukcja — nogi

Wymiary

gablotka

+ 50x42 cm
podkonstrukcja — nogi
- wysokos$¢ — 115 cm

Ksztatt
- dos¢ prosty styl, ktory pasuje do bogatych
witryn klasycystycznych

Materiat

gablotka

- z drewna, odporna na warunki atmosferyczne,
przykryta pleksi lub szklem

podkonstrukcja — nogi

- drewno

Kolorystyka

ramy gablotki

+ kolor drewna

- kolory neutralne — np. bez, biel, szaros¢, grafit, braz, czerni

podkonstrukcja — nogi

+ kolor drewna

- kolory neutralne — np. bez, biel, szaros¢, grafit, braz, czerni
( kolorystyka stojaka na menu i szyldu semaforowego
powinna by¢ spéjna

stojak na menu wykonany z drewna
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Gablota wiszaca

+ gablote umieszczaj pionowo lub poziomo, centralnie wzgledem
miejsca podwieszenia na elewacji

* staraj si¢, zeby centralny punkt gabloty byt na poziomie wzroku cztowieka —
ok. 160 cm
@jcéli szeroko$¢ miejsca na gablotke jest mniejsza niz 60 cm,

menu umieszczaj wewnatrz lokalu

min. 10 cm min. 10 cm

— L A

maks. 60 cm

maks. 40 cm

Wymiary
+ maks. 60x40x12 cm

Ksztatt
- prosty klasyczny lub z elementami dekoracyjnymi, nawiazujacymi
do detali architektonicznych kamienic klasycyzujacych

Materiat

rama

+ drewno

- metal

szyba

- szklo bezpieczne

Kolorystyka

rama

- kolor drewna (spéjny stylistycznie i kolorystycznie z witryng)

- kolory stonowane — kos¢ stoniowa, czerri, szaro$¢, bez, braz,
krem, zloto, srebro

szyba

« szkto bezbarwne

_|
|
I,

L'
I

srodek gabloty na wysokosci 160 cm

gablota moze by¢ prosta, klasyczna lub zdobiona

Ekspozycja i oswietlenie

- Utrzymuj elementy widoczne z ulicy w nalezytym
tadzie i porzadku,

- schludne wnetrze witryny jest najlepszym srodkiem
komunikacji miedzy klientem a sprzedaweca,

- ciekawa ekspozycja jest w stanie na tyle skutecznie
przyciggnad uwage patrzacego, zeby zacheci¢ go do wejscia
do lokalu,

- projektujac wystawe sklepu/restauracji, skorzystaj

z przyktadéw dotyczacych prezentacji towaréw
i ustug (str. 111).

spraw, zeby witryna Twojego sklepu zwracata na siebie uwage zaréwno
w dzien, jak i w nocy

Neony

Oswietlenie neonami moze by¢ stosowane tylko dla lokali
otwartych w godzinach nocnych.

Wymiary

- dostosuj wymiary neonu do danej lokalizacji

- stosuyj zasady dotyczace liter przestrzennych, kiedy neon
montowany jest ptasko na elewacji lub w $wietle witryny

- odlegtos¢ od poziomu posadzki do dolnej krawedzi neonu
podwieszanego prostopadle do elewacji — 250 cm

- jesli neon wieszany jest prostopadle, obowiazujg wymiary jak
dla szyldu semaforowego

Ksztatt
- stosuj rury szklane wygiete w ksztalt liter lub znakéw graficznych

Materiat
- rury szklane wypelnione gazem

Kolorystyka
- kolory dostepne dla danej technologii — np. zielen, biekit,

réz, czerwien, pomarancz

neony to $wietlne no$niki reklamowe w formie potaczonych szklanych
rurek, ktére tworzg napis $wietlny
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Dobre praktyki

| | || e

——

LITERE CEfE

mimo braku liter przestrzennych inne noéniki reklamowe (naklejki) sa bardzo dobrze widoczne i rozpozanawalne

A —— =
-

. i LAY
wszystkie nosniki reklamowe sa ujednolicone (maja taka sama kolorystyke, pisane sg taka samg czcionka), d21§]\1 czemu cata kompozycja witryny jest bardzo czytelna

L5 == TSR

w witrynie nie ma innych nosnikéw reklamowych oprécz logotypu umieszczonego wewnatrz, liczy si¢ wystawa, ktéra dzigki duzym przeszkleniom jest bardzo
dobrze wyeksponowana
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Czym charakteryzuje sie historyzm
i czym rézni sie od eklektyzmu?

Nawigator, czyli jak to dziata

Czym charakteryzuje si¢ historyzm i czym rézni si¢ od eklektyzmu?

zapoznaj si¢ z zatozeniami stylu zawartymi we wstepie
To szmery i szumy przesztosci. Kalejdoskop szeptéw minionych epok. To romantyczna

tesknota za nieuchronnie przemijajacg historig. Potrzeba powrotu. To samotnos¢

Jak zaprojektowaé witryne mojego lokalu? i prostota. Niepewno$¢ i rozmaito$¢. Swoboda i pragnienia, architektura czerpiaca
zacznij od elewacji (str. 60) — czy jest symetryczna, czy ma detale? ze skarbnicy bezpowrotnie utraconej przesztosci.

;?Z)Zaz::ljizsz ;ejzi:;:jiz;ioezzz;ytyml RO RS SO ! Historyzm (1850 do I ¢wieréwiecza XX wieku) to powr6t do stylistyki minionych
czy jest cokot — jesli tak, jaka ma wysokosé? W epok — wzoréw charakterystycznych dla romanizmu, gotyku, renesansu czy baroku.
Inspiracje historycznymi stylami ograniczaja si¢ jednak czesto do stylizacji detalu
i dekoracji natozonej na elewacje XIX-wiecznej kamienicy.

Eklektyzm (1850 do I éwieréwiecza XX wieku) to faczenie rozmaitych nurtéw
architektonicznych w jednej budowli poprzez krzyzowanie elementéw dekoracyjnych,
ktére pochodzg z réznych epok stylowych — czgsto sprzecznych ze sobg estetycznie.

W efekcie powstajg zaskakujace i bogate elewacje o nietuzinkowej kompozycji.

Co to jest belka slemienna?
kiedy nie rozumiesz terminéw, positkuj si¢ stowniczkiem ze str. 7

Jakie materiaty moge stosowacé?
informacje znajdziesz na str. 41 w czesci ,Materiaty”

Gdzie moge umieszczaé reklamy, a gdzie jest to zabronione?
na str. 43 oméwiono zagadnienia dotyczace lokalizacji reklam,
znajdziesz tam rysunki:
* na pierwszym na CZerwono 0znaczono, co jest zabronione
- na drugim wskazano, jak prawidtowo wybiera¢ i umieszczaé no$niki reklamowe

Jak powinny wygladaé reklamy mojego lokalu?
na str. 44 opisano dozwolone elementy reklamowe

(ich wymiary, kolorystyke, materiaty)

Dobre praktyki
na koncu rozdziatu (str. 52) znajdziesz zdjecia dobrych ) "
: ) O Piotrkowskiej Jerzy Grohman:

praktyk — wykorzystaj je jako inspiracj do stworzenia picknej witryny
Weczoraj: Piotrkowska byta zawsze najtadniejszq ulicq w todzi i miata piekne
sklepy. Widywato sie na niej eleganckie panie i swietnie ubranych panéw. [...]
To wszystko byto bardzo malownicze.

Dzis: Przy ulicy Piotrkowskiej staty i do dzis stojq piekne kamienice.

Dalej staty dos¢ smutne domy.

Dzis sq jeszcze smutniejsze bo sq zaniedbane...

Jutro: Piotrkowska byta zawsze najtadniejszq ulicq w todzi...

S s
ft$¥§?§

J.Janik, U. Krajewska (red.), Ulica Piotrkowska — spacer pierwszy, Wydawnictwo Jacek Kusinski, 2008
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alistycznej wkomponowanej w boniowany

(@ nie maluj elewacji w obrebie tylko jednego lokalu,

(® w kamienicach pod nr. 5, 8,23, 84 i 125 sugerujemy
(© dopuszezamy odséwiezenie elewacji catego parteru
kazda zmiane kolorystyki konsultuj z Miejskim

Znajdziesz tu wskazowki, jaka kolorystyke i materialy mozesz stosowaé w projekcie witryny.

- nie zmieniaj elementéw dekoracyjnych, takich jak detale

- w razie braku jej opisu — wedlug materiatéw archiwalnych
podziaty gérnej czesci okna ozdabiajg witryne, zastosowanie ozdobnej czcionki
w literach przestrzennych umieszczonych posrodku elewacji wprowadza

- nie zmieniaj istniejacego materialu elewacyjnego
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pilastrami, stylizowanymi na antyczne

i bogata roslinng dekoracja
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02 stolarka okienna zaakcentowana jest bardzo dekoracyjnymi
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zdobien znajduja si¢ detale inspirowane sztukg gotyku, baroku,

01 clewacje kamienic historycznych sg bardzo bogato zdobione, wsréd
wéréd elewacyjnych zdobien znajdziesz detale inspirowane sztuka gotyku, baroku, renesansu
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. ° Ve . o 7 . . . Ve . . ° Gtéwne zasady
W Jakl SPOSOb pOdZIGIlC Wltryne? GdZIG moge umieszczacC reklamy, a gdZIe jeSt tO Zabronlone? - Umieszczaj elementy reklamowe tylko w pasie reklamowym lub na szkleniu witryny,
- stosyj tylko 2-3 elementy reklamowe (np. litery przestrzenne + naklejke),
- zadbaj o odpowiednie o$wietlenie wewnetrzne i ekspozycje witryny, zeby nadaé jej wyjatkowy charakter,
- utrzymuj swojg wystawe w nalezytym porzadku i schludnosci.

stylizacja - zeby osiggnaé¢ podobienstwo minimalizm - zeby osiaggna¢ efekt kontrastu : : 01 pas reklamowy 04 reklama na szkleniu (patrz str. 45)
: “ X * nie umieszczaj no$nikéw reklamowych nad poziomem parteru * nie umieszczaj naklejek zajmujacych wigcej niz 6% powierzchni szklenia

* stosuj masywna i bogato zdobiong ram¢ witryny, nawiazujaca detalami 01 podzialy ramy catej witryny znajduja si¢ na jednej wysokosci nie umieszczaj reklam poza pasem reklamowym i powierzchnig szklenia nie umieszczaj naklejek w dowolnym miejscu witryny
do detali budynku, oraz stolarke¢ drzwiows ze zdobionymi ptycinami 02 rama witryny o klasycznym, prostym profilu 02 litery przestrzenne (patrz str. 44) * nie umieszczaj plakatéw ani kartek na szybie

* projektuj dolng i gérng powierzchnie okna witryny bez dodatkowego * dostosuj wielkos¢ liter przestrzennych do wymiaréw pasa reklamowego 05 szyld semaforowy — semafor (patrz str. 48)
podziatu, sugerujemy podziat pionowy tylko ze wzgledéw = * nie umieszczaj liter przestrzennych nad witryng w przypadku * nie umieszczaj semafora ponizej poziomu pasa reklamowego
konstrukeyjnych (po przekroczeniu 4 m? powierzchni szklenia) 01 montazu markizy * nie stosuj semaforéw o wymiarach innych niz podane

©) dopuszczamy mozliwos¢ dodatkowych podziatéw gérnej powierzchni

@ o1 @ 03 nosniki reklamowe * nie umieszczaj semaforéw na réznych wysokosciach

H * nie stosuj kasetonéw ani szyldéw reklamowych 06 szyld (patrz str. 47)

] I D | e | e Il [ = a‘ | = i === l ‘ * nie zastaniaj reklamami detali architektonicznych ani okien — * nie stosuj szyldéw o niejednakowych wymiarach
T~ i j ‘; T}]ﬁ R - i = i O sa wizytéwka kamienicy i niedopasowanych do wielkosci boniowania (jesli wystepuje)
OO gng) Nazwa OO oo 0
1 I 1 I 1 I 1 I 1 \ T 1 I

okna (zgodnych z podziatem stolarki okiennej na elewacji lub bazujacych

1/3
*

na materiatach archiwalnych)

P

O]
Hl

01 ozdobne, masywne ramy i bogato zdobiony stupek witryny odtwarzaj,

1 1 1 1
I 1 === == 1

bazujac na materiatach archiwalnych

02 umieszczaj belke slemienng na ok. 2/3 wysokosci catego otworu,

2/3

f

dzielgc szklenie na 2 czgsci

03 staraj si¢ zeby plyciny w drzwiach znajdowaty si¢ na wysokosci cokotu

()

X
||I_|l_|l_| i i i ir1
wysokosé

EJ 1
] | . . ——
] . ] 1 1 —
i — | Pee — ] 1 ]
| ] —— —— —— ——
Il — [/ asin | = — —
— —— —— —— —— ——
] C W i | — — ]
] CJ —— 1 1 1
1 \ — ] ]
|

u

jak witryna powinna wygladaé w kontekscie catej elewac;ji? @ Q @ : : 01 szyld semaforowy — semafor (patrz str. 48) 04 markiza (patrz str. 46)
do b rze * umieszczaj w poziomie pasa reklamowego, w odlegtosci min. 20 cm * umieszczaj logo i nazwe tylko na lambrekinie markizy

[ L1 T od krawedzi ramy witryny * nie umieszczaj nazwy ani logo lokalu na markizie
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zwr6¢ uwage na kompozycje witryny (pamictaj, ze jest ogladana ‘ |

| | | | |l 1| |
w kontekscie calej elewaciji — zadbaj o harmonie) @J‘ D) ‘ ‘@ @‘@‘ D) ‘ ‘@ “El ‘@‘ @) H@ “E”
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@‘@ “J\_/L” @ El : + stosyj tylko jeden semafor dla lokalu 05 stojak na menu (patrz str. 49)

=8

=
U

* jesli elewacja jest symetryczna, zachowaj ten uktad i i T L i = i \J \ i i I : * umieszczaj semafor od zewnetrznej strony witryny * stosuj tylko w lokalach gastronomicznych
+ zachowaj jednolita wysoko$¢ cokotu i witryn . // \ 02 litery przestrzenne (patrz str. 44) * obowigzuje jeden stojak na jeden lokal
+ zachowaj jednolity podziat na gérng i dolng powierzchnig szklenia * umieszczaj je w pasie reklamowym centralnie nad witryng 06 gablota wiszaca (patrz str. 50)
na catej elewacji :‘\A\J L/ ﬁ- U UL@AEAL@A ! L/L/ @ @ @ jesli wysokos¢ pasa reklamowego jest mniejsza niz 30 cm, nie stosuj * umieszczaj menu dla lokali gastronomicznych w gablocie
‘ ‘ 7 l:l liter przestrzennych; w tym przypadku proponujemy zastosowanie naklejek na elewacji budynku
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%‘ L ﬁﬁ‘:ﬂ L Eﬁfﬁi“ L E’?ﬁw \m“'“—l ﬁjﬁfﬂfﬁ I — Lé ‘)}fﬁ‘,ﬁ‘ L L{f«‘%*:ﬂ L == reklamowych z folii lub pleksi, umieszczonych na szkleniu, * nie zakrywaj detali architektonicznych
[ [ I 1 A A ﬁ [ [[ T [ [

|
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R ‘ [ I 1 [T 11 [ [T 11 [ [ lub lit . it @ lku del ‘nei el .. . .
ub liter wewnatrz witryny w przypadku dekoracyjnej elewacji umieszczaj menu
| e e s ) o e s s e e ] 1 bl ) | ) s ) s ] [ t % ) PrevE yinel d J
I:l l:l l:l l:l l:l l:l I i i i i i i 1 i i I i i i i 03 reklama na szkleniu (patrz str. 45) wewnatrz lokalu, za szyba — na tablicy widocznej z ulicy
I:l l:l l:l l:l l:l i ‘ /\1/ Y * umieszczaj w formie naklejki (usytuowanej centralnie) lub w pasie dolnym
I:l l:l l:l l:l l:l @L L'T:E})\’J\@L/LEAU\@U/ XU\@/L/[ \J&\@UL | azua H * powierzchnia naklejki — maks. 6% powierzchni szklenia
7 — = e . .. ~ . . . . .
] [ 1] 1] ] 1] -~ Jr N — T —i L ] * umieszczaj informacj¢ o godzinach otwarcia centralnie na drzwiach
[ ] [ 1] [ 1] [ 1] ’ \ | i Nazwa | wejsciowych w formie naklejki lub za szyba — jako tabliczke widoczng z ulicy
L] ety L] L1 L[] L[]
L] L] L1 L[] L[ ]
k
L] L] L1 L. ] L. ]
@ @ @ CJ 1 1 ] T\ & wabd i
[ ] J ] ‘
01 gzyms mi¢dzykondygnacyjny wyznacza gérng granice elewacji 03 jesli na elewacji parteru znajdujg si¢ detale architektoniczne, 04 wszystkie witryny na elewacji powinny by¢ jednakowej wysokosci 05 wysokos¢ cokotu wyznaczona jest w oparciu o materiaty archiwalne, ‘ I [ ‘ [ ‘ =
parteru i pasa reklamowego nie zastaniaj ich (okreslonej na podstawie materiatéw archiwalnych) oraz mie¢ jeden styl nie zmieniaj jej : : -
02 wieszaj tablice informacyjne (zakaz wjazdu, numeracje budynku) podziatu ramy na gérna i dolng powierzchnie szklenia 06 stosuj witryny drewniane lub aluminiowe @ @ @

w prawym gérnym rogu przeswitu bramowego lub wejscia do budynku
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Markiza Szyld

01 dostosuj szerokos¢ markizy do otworu okiennego @ w przypadku wysokich witryn (ok. 4 m) dopuszcza si¢ montaz markiz * tylko dla lokali znajdujacych si¢ w oficynach @ jesli przeswit bramowy ma detale ¢ wynmiary dla elewacji boniowanych
02 w kazdej witrynie lokalu montuj takie same markizy w $wietle otworu okiennego na poziomie belki slemiennej i podwérkach architektoniczne, szyldy nalezy umieszczaé * zdefiniuj maksymalne wymiary szyldu:
03 logo lub nazwe lokalu umieszczaj tylko na lambrekinie Ow przypadku montazu markizy nie umieszczaj nad nig : + szyld mozesz montowaé po obu stronach od wewngtrznej strony przeswitu — wysokos¢ szyldu — maks. wysokos¢ boni
liter przestrzennych przeswitu bramowego minus 4 cm
+ dla kazdego lokalu w podwérku obowiazuje — szeroko$¢ szyldu — maks. szeroko$¢ boni
jeden szyld minus 4 cm

+ odlegtos¢ od krawedzi $ciany — min. 2 cm

£
o
— SR — ¢ Nl Nazwa
\ E' min, 2 cm
i ——\_ " N3
_ /—\
N hazua
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L 1

— ]
N

L 1

wymiary dla elewacji gtadkich

* wysokos¢ szyldu — maks. 40 cm

L]

+ szeroko$¢ szyldu — maks. 60 cm

* odstep od krawedzi $ciany — min. 5 cm

wysokos¢ podwieszenia markizy

* montuyj szyldy w réwnej odlegtosci —

po otwarciu — min. 250 cm

—— i = co 3 cm
€ £
- 3cqm  Nazwa -
_ — = E Y E
Nazwa
Ksztatt Ksztatt Kolorystyka
- stosuj markizy balkonowe, koszowe lub tarasowe - szyldy proste w formie, pozbawione zdobieri tto
- markiz¢ mocuj w otworze okiennym - stosuj jednakowe wymiary i stylistyke — dzigki temu szyldy - szkto bezbarwne, mrozone
beda bardziej czytelne (dopasuj wymiary do miejsca - pleksi bezbarwne, mrozone
Materiat podwieszenia szyldu, pozostaw min. 5 cm odsuniecia od krawedzi) - kolory metali — np. zloto, patyna, srebro, stal
- tkaniny tekstylne — akrylowe (@ narzucone wymiary ani forma nie dotyczg szyldéw - kolory neutralne — np. biel, szaros¢, bez, braz
zewnetrznych, ktérych wyglad reguluje prawo (np. w odniesieniu litery
Kolorystyka do kancelarii notarialnych, przychodni, praktyk lekarskich, - kolory neutralne — np. biel, czern, szaros¢, braz, bez
- kolory jasne, niejaskrawe — tworzace spdjng catos¢ urzedow, szkét publicznych) - kolory metali — np. ztoto, patyna, srebro, stal
z kolorystyka elewacji (© dopuszcza si¢ stosowanie innych koloréw za zgoda
dopuszcza si¢ stosowanie ciemnych lub kontrastujacych Materiat Miejskiego Konserwatora Zabytkéw
markiz za zgoda Miejskiego Konserwatora Zabytkéw tto
- szkto lub pleksi
- blacha -
- laminat grawerski -
litery -
- grawer
- naklejka
- pleksi
montaz
- na kotkach z dystansem
- w listwach
markizy koszowe najlepiej wygladaja w tukowo zakoriczonych oknach — jednakowe szyldy tworzg spéjna kompozycje, a tad i harmonia sprawiaja,

nadaja witrynom charakter ze szyldy sa czytelniejsze dla potencjalnego klienta

historyzm / eklektyzm



Szyld semaforowy (semafor = wysiegnik)

semafor wiszacy
* szyld — 60x40 cm

+ catkowite wymiary (z podkonstrukeja) — 80x70 cm

01 podkonstrukcja

02 szyld

* montuj semafor tak, zeby poziomy element podkonstrukeji mocowania
znajdowat si¢ w pasie reklamowym

+ odlegtos¢ od krawedzi zewngtrznej witryny do osi semafora —

semafor mocowany trwale
* szyld — 60x40 cm

+ catkowite wymiary (z podkonstrukeja) — 80x70 cm

01 podkonstrukcja
02 szyld

AL

Ksztatt
podkonstrukcja
- wykonaj ja z elementéw stalowych wygietych technika

Stojak na menu

01 gablotka

02 podkonstrukcja — nogi

i

historyzm / eklektyzm

min. 20 cm metaloplastyki — bogatych i stylizowanych wedtug detali — |
: charakterystycznych dla epoki : \ —

01 podkonstrukcja mocowania szyld
02 rama witryny - prostokatny, owalny, kwadratowy lub w formie znaku ~ \ —
: graficznego firmy -

(O dopuszcza si¢ stosowanie innego ksztattu, zgodnego
z polityka i logo firmy, za zgoda Miejskiego
Konserwatora Zabytkéw
() semafor wieszaj w pasie reklamowym,

tak zeby byt widoczny z ulicy Wymiary
gablotka
Materiat - 50x42 cm
. podkonstrukcja podkonstrukcja — nogi
- profile stalowe ksztattowane technikq metaloplastyki - wysoko$¢ — 115 cm
‘ szyld
e i g . pleksi Ksztatt
2 - dibond - prosta stylistyka pasuje do bogatych witryn kamienic historyzmu
—‘ - blacha (zdjecie traktuj jako inspiracje)
= g‘l + drewno
| . Materiat
@ ﬂ g‘ Kolorystyka gablotka
| i‘ podkonstrukcja + drewno
| B‘ El . kollcojry metali — np. ztoto, srebro, patyna . ojiorna nakwarunki atmosferyczne, przykryta pleksi lub szktem
szy podkonstrukcja
| B‘ E] - kolory neutralne — np. biel, czern, szaro$¢, braz, bez, grafit + drewno
| Eﬂ ® dopuszcza si¢ stosowanie innych koloréw za zgoda
odlegfos¢ od poziomu zﬂ Miejskiego Konserwatora Zabytkéw Kolorystyka
posadzki do dolnej krawedzi D‘ rama gablotki
semafora —min. 250 cm : DI . kolor drewna
| ‘:f Eﬂ - kolory neutralne — np. bez, biel, szaros¢, grafit, braz, czeri
podkonstrukcja
| « kolor drewna
| - kolory neutralne — np. bez, biel, szaros¢, grafit, braz, czeri

( kolorystyka stojaka i szyldu semaforowego powinna by¢ spéjna

prosty ksztalt stojaka pasuje do elementéw historyzujacych
(dzigki zastosowaniu jednolitej kolorystyki)

el do bogatych elewacji pasuje stylizowany szyld semaforowy o réznych ksztattach
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Gablota wiszaca

+ gablote umieszczaj pionowo lub poziomo, centralnie wzgledem
miejsca podwieszenia na elewacji

* staraj si¢, zeby centralny punkt gabloty byt na poziomie wzroku cztowieka —
ok. 160 cm
@jcéli szeroko$¢ miejsca na gablote jest mniejsza niz 60 cm,

menu umieszczaj wewnatrz lokalu

min. 10 cm min. 10 cm
S
€
S
o
©
<
©
€
A
L:J
maks. 40 cm
Wymiary

+ maks. 40x60x12 cm

Ksztatt

- projektuj proste formy lub z detalami dekoracyjnymi

- wieszaj gablotke centralnie w stosunku do elewacji zaréwno
w poziomie, jak i pionie

- utrzymuj gablotke w nalezytym tadzie i porzadku,
jest wizytéwka Twojej firmy

Materiat
- drewno ze szktem lub bezbarwnym pleksi
- odporna na warunki atmosferyczne

Kolorystyka
- kolor drewna — spéjny z witryna
- kolory stonowane — np. czern, biel, szaros¢, bez, krem, ztoto, srebro

|
I

srodek gabloty na wysokosci 160 cm

zwr6¢ uwage na rozmieszezenie gablot

Oswietlenie i ekspozycja

+ Utrzymuj elementy widoczne z ulicy w nalezytym
tadzie i porzadku,

- schludne wnetrze witryny jest najlepszym srodkiem
komunikacji migdzy klientem a sprzedawca,

- ciekawa ekspozycja jest w stanie na tyle skutecznie

przyciagnac uwage patrzacego, zeby zacheci¢ go do wejscia
do lokalu,

- projektujac wystawe sklepu/restauraciji, skorzystaj z przyktadéw
dotyczacych prezentacji towaréw i ustug (str. 111).

Neony

Oswietlenie neonami moze by¢ stosowane tylko dla lokali
otwartych w godzinach nocnych.

Wymiary

- dostosuj wymiary neonu do danej lokalizacji

- stosuj zasady dotyczace liter przestrzennych, kiedy neon
montowany jest ptasko na elewacji lub w $wietle witryny

- odlegtos¢ od poziomu posadzki do dolnej krawedzi neonu
podwieszanego prostopadle do elewacji — min. 250 cm

- jesli neon wieszany jest prostopadle, obowigzujg wymiary
jak dla szyldu semaforowego

Ksztatt
- stosyj rury szklane wygiete w ksztalt liter lub znakéw graficznych

Materiat
- rury szklane wypelnione gazem

Kolorystyka
- kolory dostepne dla danej technologii — np. zielen, biekit,

réz, czerwien, pomarancz

neony to $wietlne no$niki reklamowe w formie potaczonych, wypetnionych
gazem, szklanych rurek, ktére tworza napis lub znak graficzny

historyzm / eklektyzm
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Dobre praktyki

aluminiowa witryna tworzy zamierzony kontrast z historyczna elewacja

prosta witryna, wzbogacona o elementy dekoracyjne w narozach ramy, wyglada bardzo elegancko, a pi¢knie poc

Iswietlona ekspozycja dobrze prezentuje bizutere

zwré¢ uwage na ztota naklejke, ktéra powtarza ksztalt gérnego podziatu okna — nadaje witrynie klasyczny charakter

historyzm / eklektyzm
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Nawigator, czyli jak to dziata

Czym charakteryzuje sie secesja i czym rozni sie od architektury poczatku XX w.?

zapozngj si¢ z zalozeniami stylu zawartymi we wstepie

Jak zaprojektowaé witryne mojego lokalu?
zacznij od elewacji (str. 61) — czy jest symetryczna, czy ma detale?
zapoznyj si¢ z zasadami dotyczacymi tworzenia witryny w kontekscie calej elewacji
przeanalizuj jej wymiary i elementy
czy jest cokét — jesli tak, jaka ma wysokos¢é?

Co to jest belka slemienna?
kiedy nie rozumiesz terminéw, positkuj sie stowniczkiem ze str. 7

Jakie materiaty moge stosowaé?
informacje znajdziesz na str. 61 w czesci ,Materiaty”

Gdzie moge umieszczaé reklamy, a gdzie jest to zabronione?
na str. 63 oméwiono zagadnienia dotyczace lokalizacji reklam,
znajdziesz tam rysunki:

* na pierwszym na CZerwono 0znaczono, co jest zabronione

- na drugim wskazano, jak prawidtowo wybiera¢ i umieszczaé no$niki reklamowe

Jak powinny wygladaé reklamy mojego lokalu?
na str. 64 opisano dozwolone elementy reklamowe
(ich wymiary, kolorystyke, materiaty)

Dobre praktyki
na koncu rozdziatu (str. 72) znajdziesz zdjecia dobrych
praktyk — wykorzystaj je jako inspiracje do stworzenia picknej witryny

Czym charakteryzuje sie secesja
i czym rozni sie od architektury poczatku XX w.?

To rozbrzmiewajacy nagle i silnie radykalny glos potrzeby nowego stylu. To wyra-
zona w tworczosci artystycznej nieuchronna potrzeba zmiany. Koniecznos¢ zerwania
z inspiracjami historyzmu.

To swoboda migkko wygietej linii, ksztaltujaca liryczne nastroje fasad. Sugestywna
asymetria formy wypelnionej barwna plama. To roslinne todygi, liscie kasztanowcéw
i drzewa jabtoni oplatajace elewacje. Wygladajace z okien kolorowe witraze. Rozwia-
na po$réd tynkéw kobieca zmystowosé. Zapach mniszkéw lekarskich rozsypanych
posréd geometrii ornamentéw. Jasne, delikatne barwy wystepujace obok koloréw
nasyconych i potyskliwych, wyrazajacych wewnetrzna moc artysty.

Secesja (ok. 1890-1910) to przede wszystkim bogata ornamentyka fasad
w stylistyce roslinnej i zwierzgcej, o swobodnej kompozycji. Charakteryzuja ja
migkkie i wygiete linie, uktadajace si¢ w abstrakcyjne wzory, ktére nadaja
kamienicom bajkowy charakter.

Kamienice z poczatku XX w. (1910 do lat 20.) to tagodne przejscie od bogate;j
stylistyki historyzmu i secesji do ascetycznego modernizmu. Cechuje je uspokojenie
i ograniczenie wystroju elewacji oraz zaakcentowanie duzych witryn dolnych pigter,
catkowicie juz przeznaczonych na funkcje handlowe. Detal architektoniczny czesto
wywodzi si¢ ze stylow historyzujacych i secesji, jednak jest znacznie skromniejszy,

uproszczony i ,zredukowany”.

O Piotrkowskiej Jan Machulski:

Woczoraj: To byt swiat luksusu, swiat magiczny. Wyjazd na Piotrkowskaq...
tak jakbym dzis jechat do Paryza na Champs-Elysee.

Dzis: Piotrkowska jest takim corso w Rzymie. Gtéwna ulica,

gdzie wszyscy na spacery chodzq.

Szkoda, ze teraz wszyscy patrzq po wystawach.

Jutro: Chciatem, zeby t6dZ zaistniata. todzianie za mato t6dz szanujq,

za mato uwielbiajq.

J. Janik, U. Krajewska (red.), Ulica Piotrkowska — spacer pierwszy, Wydawnictwo Jacek Kusinski, 2008

secesja / architektura XX w.
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Gtéwne zatozenia stylu

Czym charakteryzuje si¢ secesja?

* w tym rozdziale ksigzki wyrézniamy kamienice secesyjne i kamienice
powstate w XX w., styl determinuje sposéb aranzacji ramy witryny
Dem podstawie materiatéw archiwalnych, fotografii pierwotnego wygladu
budynku i pierwszych projektéw kamienic secesyjnych okresl wysokos¢

cokotu, podziat stolarki i styl witryny (traktuj je jako wytyczne)

@ materiaty s dostgpne u Miejskiego Konserwatora Zabytkéw

przyktad kamienicy secesyjnej

01 secesyjna stolarka okienna charakteryzuje si¢ bogatym podziatem
gornej czesci okna
02 sccesje charakteryzuje bogata ornamentyka roslinna, abstrakcyjna,

zwierzeca lub ludzka

detal kamienicy pod nr. 29
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stolarka okienna kamienicy pod nr. 41

Jak zaprojektowaé witryne mojego lokalu?

Znajdziesz tu wskazowki, jaka