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Stowo ,kreatywnosc” na state wpisato sie do stownika wspotczesnego todzianina. Nawet
Jesli lekko naduzywane, jest pewnego rodzaju stymulatorem rozwoju | stanowi inspiracje
do dziatania. Oczywiscie nie wszyscy jestesmy kreatywni, nie wszystko co robimy mozna
nazwac kreatywnym. Co wiecej, wszyscy kreatywni byc nie musimy. Najwazniejsze,
abysmy wspolnie tworzyli srodowisko do dziatania dla tych, ktorzy kreatywni sg. Dzieki
temu, wszyscy korzystamy z przedsiebiorczosci, inicjatywy osob utalentowanych, ktore
pragng dzieli¢ sie efektami swojej kreatywnosci. Newsletter Przemystow Kreatywnych

to projekt, ktory jest z todzianami od poczgtku wdrazania strategii promocji marki.

W tym roku postanowilismy zaprezentowac przede wszystkim mieszkancow miasta,
ktorzy uwierzyli w wizje todzi kreatywnej, | co wiecej zaczeli aktywnie jg realizowac
poprzez realne dziatania kulturalne i biznesowe.
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SEKTOR KREATYWNY
(0 TO TAKIEGO?

Tekst: Maciej Mazerant

Wydawca magazynu PURPOSE

oraz tadnie Naprawig. todzianin.
0d 2000 roku zajmuie sig tematykg
zwigzang z sektorem kreatywnym

i przedsigbiorczoscig w kulturze.
Przygotowywat opracowania do
wielu projekiéw inwestycyjnych

w todzi.

Zmieniajgca sie todz, to fakt. Sg mieszkancy, dla ktorych te
zmiany sg od dawna wyczekiwane, sg rowniez i Ci, dla ktorych
nowosci stanowig pewien dyskomfort. Zainicjowane blisko pie¢
lat temu dziatania, majgce na celu zmiane wizerunku przestrzeni,
jak i spotecznosci miasta, przynosza efekty — todz przestaje byc

bowiem — obojetna.
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Katalizatorem tédzkich zmian byta niewat-
pliwie ,Strategia promocji i komunikacji mar-
ketingowej Marki t6dZ na lata 2010-2016",
ktéra okreslita strategiczne cele rozwoju
todzi jako miasta kreatywnego. Przyjeta
uchwatg Rady Miejskiej, od 2011 roku kon-
sekwentnie wdrazana przez Urzad Miasta
todzi, z petnym zaangazowaniem wydzia-
tow UMt, pod przewodnictwem Biura Pro-
mocji, Turystyki i Wspoétpracy z Zagranica.

Co wazniejsze jednak, strategia byta jednym
z nielicznych w historii miasta dokumentow
wokot ktérego konsensus osiggneli przed-
stawiciele kultury i szeroko rozumianego
sektora kreatywnego, spotecznicy, na-
ukowcy, przedsiebiorcy i urzednicy. Uwie-
rzyli oni, na nowo w mozliwos¢ kreowania
otaczajgcej rzeczywistosci, a co najwaz-
niejsze dostali narzedzie, dzieki ktoremu
mogli te zmiany wprowadza¢. Dokument
strategii koncentruje sie przede wszyst-
kim na tworzeniu warunkéw dla rozwoju
kreatywnych idei oraz rozwigzan wspiera-
jacych budowanie marki miasta w oparciu
o cztery filary, jakimi sg kultura, gospodar-
ka, edukacja oraz turystyka i sport. Efekty

tych dziatann widzg nie tylko todzianie, ale
rowniez mieszkancy innych miast Polski,
ktérzy z uznaniem wypowiadajg sie o todzi
jako miejscu, w ktérym ludzie nie bojg sie
kreowac, miescie, ktére staje sie centrum
polskiej kreatywnosci.

t odzianie oraz turysci, ktérych w todzi po-
jawia sie coraz wiecej, na nowo odkrywajg
piekno miasta. Odnowiona ulica Piotrkow-
ska, przycigga zaréwno na popotudniowy
spacer, jak i wieczorng zabawe. Mtodzi lu-
dzie, studiujgcy w tédzkich uczelniach wyz-
szych, nie majg juz problemu, aby wtasnie
w centrum miasta spedza¢ czas wolny od
zaje¢. Poczatkujgcy przedsiebiorcy dzieki
programowi ,Lokale dla Kreatywnych" jako
miejsce prowadzenia dziatalnosci gospo-
darczej w sektorze kreatywnym wybierajg
wtasnie gtdwna ulice miasta. Na Piotrkow-
skiej coraz czesciej pojawiaja sie cate rodzi-
ny, aby wspdlnie korzystac¢ z rosngcej oferty
butikdw, kawiarni, restauracji. Gros z nich
powstato wtasnie w ramach programu ,Lo-
kale dla Kreatywnych", przedsiewziecia za-
inicjowanego w ramach strategii promogcji
marki, ktore idealnie wpisuje sie w potrze-



by spoteczne, i te zwigzane z odnowieniem
tkanki miejskiej, i zasobow komunalnych.
Najemcy lokali miejskich wynajetych w kon-
kursie, w wiekszosci przypadkéw angazu-
jac swoj czas i pienigdze, dajg nowe zycie
przestrzeniom do tej pory skazywanym na
niszczenie i zapomnienie. Co wiecej akty-
wizujg swojg dziatalnoscig spotecznosci
lokalne, integrujgc wokdt organizowanych
wydarzen, akcji czy inicjatyw. Program ,Lo-
kale dla Kreatywnych" staje sie wiec nie
tylko dziataniem wspierajgcym przedsie-
biorczo$¢ ale takze narzedziem szeroko
pojetej rewitalizacji, ktora jest kluczowym
elementem rozwoju miasta. Rewitalizacja
bowiem to nie tylko przebudowa lub ada-
ptacja budynkdéw, to w réwnym stopniu
wazne, dziatania dotyczace rozwigzywania
problemdw spotecznych, poprawy warun-
kow mieszkaniowych, poprawy przestrzeni
publicznych oraz zwiekszenia atrakcyjnosci
gospodarczej.

Réwnie wazny z perspektywy wizerunku
miasta oraz rozwoju gospodarczego i spo-
tecznego jest program ,MiaT00 Kamienic".
Dtugotrwaty proces odnawiania zabytko-
wych kamienic, zlokalizowanych w centrum
miasta przynosi efekty, stymuluje do ak-
tywnosci wiascicieli prywatnych budynkow,
ktorzy podnoszg standard swoich nieru-
chomosci. Efekt domina jest wiec nieunik-
niony, a wszystko to z korzyscia dla miesz-
kancow, ktorzy bedg mogli, badz juz moga
mieszkac, zy¢ w przyjaznym i bezpiecznym
otoczeniu. Program ,Mial100 Kamienic" to
jeden z wazniejszych elementow i mode-
lowy przyktad miejskiego procesu rewi-
talizacji, w ramach ktérego obok remontu
budynkow realizowany jest proces aktywi-
zacji przestrzenni poprzez wprowadzenie
najemcow — najzdolniejszych studentow
i absolwentéw todzkich uczelni wyzszych.
Daje to impuls pozytywnym zmianom spo-
tecznosci lokalnej.

Studenci i absolwenci dzieki realizowanym
przez miasto programom, takim jak ,Loka-
le dla Kreatywnych" czy ,Mia100 kamienic",
maja szanse zwigzac¢ sie z nim na dtuzej
zaréwno zawodowo, jaki i zyciowo. Faktem
staje sie wizja miasta akademickiego, z kto-
rego mtodzi ludzie nie chca uciekad, zaraz
gdy tylko skoncza edukacje. Nowe tech-
nologie, innowacje, kreatywnosc¢ stajg sie

Niewgtpliwie tdd jest caty czas na poczgtku swoijej

drogi do sukcesu. Jest to rowniez droga pod gore,
ciezka, mozolna, nudna. Nalezy wiec cieszy¢ sie

z matych sukcesow, eliminowac przeciwnosci, ktore

wystepujg zawsze, szczegdlnie tam, gdzie co$ po
prostu sig dzieje. Jak mowi przystowie ,nie myli
sig ten, kto nic nie robi” - zyczmy sobie wigc, aby
podczas przemiany naszego miasta tych pomytek

byto jak najmniej.

magnesem przyciggajacym do todzi tych,
ktorzy poszukuja wysoko specjalistycznych
stanowisk pracy. ,£0dZ kreuje” to nie puste
hasto promocyjne, to hasto, ktére na dobre
zagoscito w komunikacji mieszkancow za-
rowno tej wewnetrznej, jak i zewnetrznej,
poniewaz jest prawdziwe. Przemysty kre-
atywne to ,takie dziatania, ktdére biorg sie
z kreatywnosci, innowacyjnosci i talentu
oraz majg zarazem potencjat tworzenia bo-
gactwa i miejsc pracy”. Miasto rozwija swoj
potencjat w oparciu o nowe technologie,
innowacje oraz branze kreatywne takie jak:
reklama, film i wideo, architektura, muzyka,
rynek sztuki i antykow, sztuki performatyw-
ne, gry komputerowe i wideo, rynek wydaw-
niczy, rzemiosto, oprogramowanie, wzornic-
two, radio i telewizja, projektowanie mody.
W todzi nie brakuje talentu, kreatywnosci
oraz innowacyjnosci, a nad tworzeniem
miejsc pracy i bogactwa systematycznie
pracujg sami mieszkancy.

Niewatpliwie t 6dZ jest caty czas na poczat-
ku swojej drogi do sukcesu. Jest to rowniez
droga pod gore, ciezka, mozolna, nudna.
Nalezy wiec cieszy¢ sie z matych sukcesow,
eliminowac¢ przeciwnosci, ktére wystepu-
ja zawsze, szczegdlnie tam, gdzie cos po
prostu sie dzieje. Jak méwi przystowie ,nie
myli sie ten, kto nic nie robi" — zyczmy sobie
wiec, aby podczas przemiany naszego mia-
sta tych pomytek byto jak najmniej.
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Nowy punkt na mapie todzi, ktory przycigga przedstawicieli branz
kreatywnych. Adres Sienkiewicza 61a juz teraz jest miejscem, gdzie
mieszkaricy todzi oraz turysci moga liczy¢ na ciepte przyjecie

I szereg nietuzinkowych atrakcji.

Budynki w centrum miasta powstaty na poczgtku XX wieku na
potrzeby fabryki Maurycego Hirszmana. Produkowano w nich
wyroby dziane. Obecnie caty kompleks wpisany jest do rejestru
zabytkow, a w najblizszym czasie miasto planuje jego rewitalizacje.




Rozmawiamy z przedstawicielami
firm mieszczqcych sig przy ulicy
Sienkiewicza 61a: Andrzejem
Sieczkowskim (Lokal), Wojtkiem
Peczkiem (City Bum Bum), Rofatem
Pawetoszkiem (AR design), Joanng
Szymankiewicz (Jedwab Autorski)

Zdjecio: PURPOSE content

Sienkiewicza 61a to nowe, inspirujagce miejsce
na mapie przedsiebiorczej todzi. To skupisko
mikrofirm z sektora kreatywnego (architektu-
ra, wzornictwo, muzyka etc.), ktore wspolnie
dziataja na rzecz rozwoju ulicy Piotrkowskiej
i centrum miasta. Panstwa firma jest jedna
z kilku, ktore ulokowaly sie w tym miejscu, skad
taka decyzja?

Andrzej Sieczkowski, Lokal: Bardzo dtugo
szukatem odpowiedniej lokalizacji, ktdra
pasowataby do koncepcji miejsca tgczace-
go muzyke, sztuke i kuchnie. Sienkiewicza
61 znane nam byto przez naszego sasiada
Macka Szafnickiego ze Studia Filmowego
Szafa Gra, ktérego ojciec byt zresztg ostat-
nim najemca tej przestrzeni. Lokal spetniat
wszystkie wymogi: byt w miare duzy, prze-
stronny, miat stary, fabryczny klimat, ktory
bardzo lubimy, dobre feng shui, od samego
poczatku Swietnie sie tam czulismy Bylismy
jedna z pierwszych firm, ktére zasiedlity na
nowo te przestrzen i czujemy, ze tworzymy
wazne miejsce na mapie todzi. Nie chcie-
lismy by¢ tez kojarzeni z czyms, co byto
wczesniej, dlatego zalezato nam na dziewi-
czej przestrzeni do dziatania [usmiech].

Wojtek Peczek, City Bum Bum: Przez szereg
ostatnich lat siedziba City Bum Bum mie-
Scita sie przy ul. Wigury, w starym pofa-
brycznym budynku, ktérego wyglad i ogdine
warunki przestaty iS¢ w parze z rozwojem
i wizjg naszej firmy. Kiedy zaczelismy szu-
ka¢ nowego miejsca, zwrocili sie do nas
przyjaciele, ktorzy juz byli najemcami prze-
strzeni przy ul. Sienkiewicza 61 a. Podczas
pierwszej lokalnej wizji poczulismy, ze jest
w pasazu Schillera i w ,kreatywnej" kamie-
nicy piekna energia, w ktérg chcielibysmy
zainwestowac, energia ludzi i miejsca. P6z-
niej okazato sie dodatkowo, ze wsrdd lokali
kreatywnych jest to tak naprawde jedyne
miejsce umozliwiajgce dziatalno$¢ mu-
zyczng. Zwyciestwo w konkursie byto dla
nas niezwykle mitg chwilg i potwierdzeniem
naszej intuicji. Przystagpilismy do trwajgce-
go kilka miesiecy remontu, ktérego efektem
jest profesjonalne studio muzyki i tanca
w samym sercu todzi. Nie bez znaczenia
w procesie poszukiwania miejsca i decy-
zji 0 jego wyborze byta fachowa pomoc
Biura ds. Rewitalizacji i bardzo sprawna ko-
munikacja z panem dyrektorem Marcinem
Obijalskim.

DOBRE PRAKTYKI
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Rafat Pawetoszek, AR design: Zawsze chcieli-
smy miec biuro w starej, tédzkiej kamienicy
lub we wnetrzach pofabrycznych. Wcze-
Sniej przez 7 lat biuro miescito sie w kamie-
nicy, wiec przyszedt czas na fabryke.

Joanna Szymankiewicz, Jedwab Autorski: To
dobre miejsce, spetnia warunki, ktérych po-
szukiwatam do pracy. Jedwab potrzebuje
przestrzeni, Swiatta i dobrego klimatu. To tu
znalaztam.

Naleiy sie cieszy¢, 7e wiadze naszego miasta
dostrzegty wielki potencjat dziotalnosci kreatywnych
oraz, Ze prawdziwg wartoscig sq stojgcy

za nimi ludzie, kiérzy realnie zmieniajg t6dz

na lepsze. Oby tak dalej!

Na zdjeciu obok: AR design
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Lokale, przydzielane w ramach konkursu, maja
preferencyjne stawki czynszu, czy w Parstwa
przypadku to wysokosc optat byta najwazniej-
szym argumentem za wzieciem udziatu w tym
przetargu?

Andrzej Sieczkowski, Lokal: Czynsz jest za-
wsze bardzo istotny, w kazdej chyba dzia-
talnosci. Teraz po ponad roku wiem, ze bez
preferencyjnej stawki Lokal maogtbhy nie
przetrwac¢. Wazne jest tez to, ze od same-
go poczatku staramy sie wypetni¢ misje
wspierania lokalnej dziatalnosci, promocji
tutejszych artystéw, muzykow, czerpania
z lokalnych inspiracji, réwniez w kuchni.
Dlatego idea przetargu kreatywnego byta
dla nas najlepsza i cieszymy sie, ze udato
nam sie go wygrac

Wojtek Peczek, City Bum Bum: Najwazniej-
szym punktem przetargu byt dla nas niewat-
pliwie kreatywny, artystyczny i spoteczny
wymiar dziatalnosci, do ktérych adresowa-
ny jest program ,Lokali dla kreatywnych".
Bardzo waznym punktem i argumentem
byto skupienie w jednym miejscu réznych
otwartych na $wiat dziatalnosci o twor-
czym potencjale i perspektywa wspotpracy,
ktoéra juz zaczeta sie Swietnie realizowad.
Na nastepnym miejscu natomiast plaso-
wata sie kwestia preferencyjnego czynszu.

Oczywiscie odgrywa ona wazng i bardzo
praktyczng role: mozemy pozwoli¢ sobie na
wynajmowanie duzej przestrzeni w $cistym
centrum miasta w przystepnej cenie.

Rafat Pawetoszek, AR design: Czynsz na pew-
no miat tu znaczenie. Ponadto swiadomosc,
iz ta przestrzen bedzie rewitalizowana oraz
otoczenie firm o podobnej specyfice ode-
graty sporg role.

Joanna Szymankiewicz, Jedwab Autorski: Kre-
acja to czasem wielotygodniowy proces
prob, eksperymentow, zbieranych doswiad-
czen, z ktorych powstaje forma, ktéra bywa,
ze jest tylko jednym z elementdw catosci.
Preferencyjna stawka czynszu ma bardzo
istotne znaczenie w tym czasie.

Czy taki konkurs, jak ,Lokale dla Kreatywnych”
to dobry pomyst na zwiekszenie ruchu przy
ulicy Piotrkowskiej?

Andrzej Sieczkowski, Lokal: To dla mnie naj-
lepsze z mozliwych rozwigzan dla ozywie-
nia tkanki miejskiej, sprowadzenia mtodych,
kreatywnych osob, ktére wnoszg energie
i nowe pomysty. Miasta, takie jak Berlin czy
Nowy Jork, z catymi dzielnicami artystycz-
nymi, kreatywnymi to jest najlepsza wizy-
téwka dla kraju, a £6dz dzieki znakomitym,
artystycznym ,podporom" — szkotom itp.
ma szanse na takg historie.

Wojtek Peczek, City Bum Bum: Tak, to zdecy-
dowanie bardzo dobry pomyst na zmienia-
nie wizerunku i energii ulicy Piotrkowskiej
w twoérczym kierunku! Nalezy sie cieszyc,
ze wiadze naszego miasta dostrzegty wiel-
ki potencjat dziatalnosci kreatywnych oraz,
ze prawdziwg wartoscig sg stojgcy za nimi
ludzie, ktérzy realnie zmieniaja t6dz na lep-
sze. Oby tak dalej! A w kontekscie bankow
i sklepdw z alkoholem nie sposdb nie zauwa-
7y¢, ze rozwdj osobisty, ktoéry oferujg rézne
kreatywne inicjatywy, jest rowniez Swietng
inwestycjg kapitatu. Owocuje ona dobrym
samopoczuciem i nastrojem niekoniecznie
z udziatem procentdw, bo udzielajg sie one
za sprawg muzyki, tafica, tworczej energii
[usmiech]. Wszystko jest zatem na swoim
miejscu, ale w nowej, pieknej formule.

Rafat Paweloszek, AR design: Mysle, ze tak.
Pod warunkiem, iz beda sie z tego tworzy-
ty swoiste enklawy typu OFF Piotrkowska
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czy Sienkiewicza 61/63 (po rewitalizacji
zostanie ze sobg potaczonych kilka po-
dwarek, co stworzy pewng zaciszng strefe
z zielonym dachem [ugmiech]). Jeden lokal
(nawet kreatywny) na Préchnika czy Rewo-
lucji 1905 nie spowoduje, ze cata Piotrkow-
ska przyciggnie rzesze gtodnych kultury
i sztuki mieszkancéw, ale moze krok po
kroku, brama po bramie...

Joanna Szymankiewicz, Jedwab Autorski:
Uwazam, ze akcja ,Lokale dla Kreatyw-
nych" podniesie ,wartos¢” Piotrkowskiej
i jej okolic, moze by¢ jedng z metod, by
przywrocic tej ulicy witasciwg jej jakosé
i range. Tylko czy same lokale wystarczg?
Mysle, ze potrzebne sg programy pomo-
cowe na adaptacje tych lokali i rozwdj
dziatalnosci w poczatkowych latach, i to
nie tylko dla mtodych, dopiero zaczynaja-
cych, ale rowniez dla tych starszych, ktorzy
przetrwali trudne czasy. To prawda, wszak
kreatywnos¢ nie ma wieku, a wrecz prze-
ciwnie z wiekiem nabiera jakosci.

Jak Parnistwo wyobrazaja sobie ulice Piotrkow-
skq za 3-5-10 lat?

Andrzej Sieczkowski, Lokal: Mam takie ma-
rzenie, aby Piotrkowska byta wypetniona
klubami, restauracjami, galeriami i tetnita
nocnym zyciem. Co$ takiego przezytem
w latach 90., kiedy jeszcze bytem bardzo
mitody. Wtedy do todzi przyjezdzano, aby
sie bawic, nie tylko z Warszawy. Marzy mi
sie powrot do tego stanu.

Wojtek Peczek, City Bum Bum: Ulica Piotrkow-
ska jest tak naprawde wspding sprawa to-
dzian i chcielibysmy jg widzie¢ w przyszto-
Sci wtasnie jako miejsce wspdlnoty: otwarte
i przyjazne dla ludzi, kolorowe, tworcze, za-
praszajgce do wspotpracy inicjatywy ory-
ginalne i alternatywne, podkreslajgce owg
,innos$¢" i autentycznosé todzi. Tylko wtedy
ludzie poczuja, Ze to ich miejsce i ze warto
swojg energie skierowac gdzie indziej niz
do galerii handlowych. Wierzymy, ze todz
jest na dobrej drodze i zmierza w tym wta-
$nie kierunku, a za kilka lat chcielibysmy,
zeby byto tak tadnie i dobrze, ze sami be-
dziemy tym mocno zaskoczeni!

Rafat Paweloszek, AR design: Mysle Ze archi-
tektonicznie nic sie nie zmieni. Moze bar-



Ulica Piotrkowska jest tak

naprawde wspdlng sprawg fodzian

i chcielibysmy jo widziec w przysztosc
whasnie jako miejsce wspélnoty:
otwarte i przyjazne dla ludzi,
kolorowe, tworcze, (...) podkreslajgce
owg ,innosc” i autentycznosc todzi.

dziej zblizy sie do tej sprzed 200 lat (chodzi
o rewitalizacje), na pewno bedzie bardziej
przyjazna dla ludzi. Ten proces juz sie roz-
poczat. Coraz czesciej widzi sie ludzi sie-
dzgcych na tawkach i czytajgcych, pijacych
kawe itd. Widag¢, ze ulica ich zasysa, a oni
sie z nig identyfikuja. To bardzo pozytywny
trend. A to dopiero poczatek.

Joanna Szymankiewicz, Jedwab Autorski: Je-
stem przekonana, ze bedzie ona piekniata.

AR design reprezentuje branze sektora kreatyw-
nego, takie jak architektura i wzornictwo...

Rafat Pawetoszek, AR design: JesteSmy pra-
cownig projektowg o profilu: projektowanie
wnetrz. Projektujemy lokale uzytecznosci
publicznej, biura, restauracje, kluby fit-
ness oraz oczywiscie wnetrza mieszkalne.
Mamy w swoim dorobku réwniez dziatania
z zakresu scenografii filmowej i reklamo-
wej, projekty wystawiennicze, a takze z za-
kresu identyfikacji graficznej.

Co jest najtrudniejsze w prowadzeniu mikrofir-
my, zwlaszcza z tak artystycznym profilem, jak

‘ﬁ:' N
S B NN,

tworzenie jedwabiu autorskiego. Skad pomyst
na taka dziatalnosé?

Joanna Szymankiewicz, Jedwab Autorski: Naj-
trudniejsza  jest  wieloptaszczyznowosé
obowigzkéw, bo w jednej osobie jestem
projektantem, malarkg, menedzerem, czto-
wiekiem od marketingu, negocjatorem,
kurierem itd. To trudne... Ale jak wida¢, wy-
konalne. Studiowatam w Katedrze Ubioru
i Katedrze Tkaniny na ASP, ale tez wycho-
wywatam sie w domu, gdzie mama juz
w latach 70. prowadzita wtasng dziatalnos¢
gospodarczg. Potgczenie tych doswiad-
czen, rozbudzonej twadrczosci z przedsie-
biorczoscig, z ktorg obcowatam, zaowoco-
wato aktualnym stanem.

Jak wyglada Pani praca, kim sg Pani klienci?

Joanna Szymankiewicz, Jedwab Autorski: Z je-
dwabiem pracuje od wielu lat, pozostajac
w ciggtym zdumieniu i zachwycie nad ma-
gig tej tkaniny, poszukujac jej tajemnicy,
Zrédta nieustajgcej inspiracji. Wykorzy-
stujgc specyficzng strukture wewnetrzng
jedwabiu, kreuje autorskie techniki ma-

Na zdjeciach powyzej: City Bum Bum
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lowania, tkania i przetwarzania jedwabiu.
To tkanina, ktora uczy pokory, szczegodlne
piekno, szlachetno$¢ i jakos¢ jedwabiu
mozna wydoby¢ tylko cierpliwoscig i recz-
ng pracg. Jedwab jest bardzo plastyczng
tkaning, przy wtasciwym traktowaniu go,
poprzez relief i fakture, tworze formy prze-
strzenne. Artystyczne tkaniny jedwabne,
ktorym nadaje forme uzytkowa, znajdujg
odbiorcow wsrod firm, instytucji, klientow
indywidualnych w Polsce i Europie.

Natomiast Lokal oprocz dziatalnosci gastrono-
micznej wspiera todzka scene muzyczna...

Andrzej Sieczkowski, Lokal: L okal wspiera lo-
kalnych artystéw, muzykéw. Nasza scena
w zdecydowanej wiekszosci dedykowana
jest todzkim projektom, cho¢ koncerty sta-
ramy sie robi¢ na zasadzie wydarzen spe-
cjalnych, niezbyt czesto. Ostatnio zagrat
u nas zespd6t 19 Wiosen, a na urodzinach
Lokalu wystgpit Sjén oraz Bielas i Mary-
narze z todzi. Lokal to tez miejsce na pro-
mocje tddzkiej sztuki. Co tydzien na spo-
tkaniach ,UsigdZ na sofie — porozmawiaj
z malarzem" mamy wernisaz jednego pro-
jektu, mozna u nas poznac¢ todzkich twor-
cow. Cyklicznie zmieniamy tez aranzacje
Lokalu, ktorg tworza tédzey artysci. Od tego
tygodnia kaligrafuje na naszych $cianach
projektantka Magdalena Lauk. Wczesniej-
szg aranzacje wykonat duet Robosexi, czy
tez Artur Chrzanowski odmienit Swiattem
naszg przestrzen, a Magda Paszkiewicz
stworzyta mnoéstwo bizuteryjnych obiektow
i instalaciji.

Wiasnie swietowali Panstwo pierwsze urodzi-
ny, co jest najtrudniejsze w prowadzeniu mi-
krofirmy?

Andrzej Sieczkowski, Lokal: Najtrudniejsze
jest pogodzenie pracy z zyciem codzien-
nym, zawodowym (bo nadal jestem mu-
zykiem), a przede wszystkim rodzinnym.
Prowadzenie tego typu dziatalnosci wy-
maga codziennej opieki i dbania o szcze-
goty. Przy naszej formule, gdy Lokal w ty-
godniu jest restauracjg, a w weekendy po
godzinach przeistacza sie w imprezowe
miejsce, wymaga to niesamowitych na-
ktadow energii. Nasze pierwsze urodziny
przeszty moje najsmielsze oczekiwania.
Tylu ludzi Swietujacych z nami to wydarze-

nie pozwala mi spokojnie mysle¢, ze t6dz
zmienia sie w najlepsze. Dziekuje tez za
wyrozumiatos¢ naszym sgsiadom, ktorzy
bardzo spokojnie przyjeli gosci rozmawia-
jacych na podwaorku.

DOBRE PRAKTYKI

Miasta, takie jok Berlin czy Nowy Jork, z catymi
dzielnicami artystycznymi, kreatywnymi to jest
najlepsza wizytowka dla kraju, o todz dzigki
znakomitym, artystycznym , podporom” - szkofom
itp. ma szanse na takg historie.

Zostali Panstwo docenieni w plebiscycie ,Punkt
dla todzi, jakie znaczenie ma ta nagroda dla
przedsiebiorcy?

Andrzej Sieczkowski, Lokal: ,Punkt dla todzi"
traktuje bardzo prestizowo, uwazam te na-
grode za zdecydowanie wybijajacg sie na
naszej arenie i bardzo sie ciesze, ze Lokal
otrzymat to wyrdznienie. Oznacza to, ze na-
sze wysitki sg stuszne i zauwazane.

City Bum Bum réwniez... [usmiech]

Wojtek Peczek, City Bum Bum: ,Punkt dla to-
dzi" jest pieknym wyréznieniem i ma dla
nas bardzo duze znaczenie. Ten laur, w po-
taczeniu ze zwyciestwem w konkursie ,Lo-
kale dla kreatywnych" w ubiegtym roku, jest
dla nas potwierdzeniem tego, ze powraca
do nas energia, ktérg juz od ponad 12 lat
dzielimy sie z mieszkancami naszego mia-
sta. Daje to nam site i pomysty do dalszego
dziatania! W tym miejscu dziekujemy sza-
cownemu gremium za tak mite wyrdznienie
i gratulujemy wszystkim laureatom ,Punktu
dla todzi" tego, ze zmieniajg to miejsce!

Zajmuja sie Panstwo dziatalnoscia muzyczna.
Na czym polega ta praca?

Wojtek Peczek, City Bum Bum: Prowadzimy
przede wszystkim regularne warsztaty mu-
zyczne z perkusji zachodnioafrykanskie]
(w potocznym rozumieniu: warsztaty beb-
niarskie) oraz warsztaty tanca afro, zaréw-

Na zdjeciu obok: Lokal

Numer 1(58) | 13



Przede wszystkim: wierzy¢ w swoje marzenia

i dziotanie. Jesli jest w nich kreatywny, tworczy
potencjat, ktory wymaga odpowiedniego miejsca
i przestrzeni, fo zdecydowanie warto skorzystac
z programu , Lokale dla kreatywnych”!

no dla osob dorostych, jak i dzieci. W sumie
W ciggu tygodnia przewija sie przez City
Bum Bum blisko setka adeptow muzy-
ki i tanca — wspaniatych, wesotych ludzi,
ktorzy sa najlepsza wizytdwka todzil Co
tydzien odbywajg sie takze warsztaty wo-
kalne todzkiej Grupy Gospel oraz warsz-
taty psychologiczne. Studio City Bum Bum
to rowniez przestrzenn prob muzycznych
takich zespotéw, jak nasza macierzysta
formacja City Bum Bum, Dzikie Jabtka czy
Flower Kissers. Waznym elementem dzia-
talnosci City Bum Bum jest réwniez wspot-
praca z biznesem i duzymi firmami, ktére
korzystajg z naszego programu integra-
cyjnego ,Lepsza strona integracji". Nagle,
kiedy ludzie z korporacji zaczynajg wspol-
nie gra¢ na bebnach, okazuje sie, ze kwinte-
sencjg srodowiska pracy sg emocje i relacje
miedzyludzkie, ktére stanowig fundament
tego, czym sie zajmujemy. Cieszymy sie,
Ze w ciggu niespetna roku od otworzenia
studia City Bum Bum przy Sienkiewicza
61 ajuz wiele razy gosciliSmy u siebie duze
firmy. Wartoscig dodang jest réwniez to,
7e uczestnicy integracji po zakoriczonych
warsztatach korzystajg z cateringu u na-
szych przyjaciot w klubie Lokal. Mowigc
moze gornolotnie, ale bardzo autentycznie,
dzielimy sie z ludZmi swoimi marzeniami
po to, zeby ludzie byli blizej swoich wta-
snych marzen i siebie nawzajem.

Muzyka afrykaiiska to dos¢ niszowa dziatal-
nos¢, co jest najtrudniejsze w prowadzeniu ta-
kiej firmy?

Wojtek Peczek, City Bum Bum: W postawio-
nym pytaniu dosé przewrotnie widac¢ jedng
z trudnosci czy moze raczej z uwarunko-
wan spofecznych i percepcji, ktére w jakis
sposéb wptywaja na naszg dziatalnosc,
a mianowicie to, ze muzyka afrykanska lub
w ogdle muzyczna aktywnos¢ sg sprawami
niszowymi i mato przystepnymi. Wynika to
zapewne z dos¢ stabego stanu muzycznej
edukacji w polskich szkotach oraz z tego,
ze jako spoteczenstwo mato zwracamy
uwage na wspotprace, na wspolnotowosc,
na pokojowe stuchanie siebie nawzajem.
A granie na bebnach czy afrykanski ta-
niec to wspaniate aktywnosci dostepne
dla wszystkich ludzi bez wzgledu na wiek,
pte¢ czy ogdlng kondycje fizyczng. Graé
i cieszyC sie muzykg moze kazdy. W jakims



sensie to, co robimy jest pracg organiczng
i wypetnia luke w polskiej edukacji. Mamy
Swiadomosé, ze wspdlne tworzenie muzyki
przez gre na bebnach afrykanskich zastu-
guje na znacznie wieksze spoteczne zain-
teresowanie.

Jakie sa Panstwa zdaniem pozytywne strony
wiasnej dziatalnosci?

Andrzej Sieczkowski, Lokal: Najwazniejsi
sg dla mnie ludzie, codziennie pracujgcy
w Lokalu oraz odwiedzajacy nasze miegjsce.
Zostawiajg pozytywng energie. Cieszy tez
dobre stowo czy recenzja. To napedza do
dziatania i pozwala przezy¢ nawet najciez-
sze chwile.

Wojtek Peczek, City Bum Bum: Mowigc krotko:
robimy to, co kochamy. Dzielimy sie z ludz-
mi tym, kim jestesmy. Dzieki temu w naszej
dziatalnosci nie ma ani jednej zmarnowane;j
chwili.

Rafat Paweloszek, AR design: Wszystko jest
w twojej gtowie.

Joanna Szymankiewicz, Jedwab Autorski: Wol-
nos$¢ od schematdw, mozliwosé ksztatto-
wania niezaleznosci.

Jakie dobre rady chcieliby Panstwo przeka-
zaé innym osobom, ktore zastanawiaja sie nad
skorzystaniem z programu ,Lokale dla kreatyw-
nych"?

Andrzej Sieczkowski, Lokal: Najwazniejsze
jest nie ba¢ sie wtasnego pomystu i cho¢
realizacja wydawac sie moze trudna, sta-
ra¢ sie uparcie dgzy¢ do celu. Zdecydo-
wanie wszystkim polecam wziecie udziatu
w przetargach, sam namowitem juz kilku
znajomych, ktérzy z powodzeniem znaleZli
nowe, przepiekne miejsce do prowadzenia
witasnej dziatalnosci.

Wojtek Peczek, City Bum Bum: Przede wszyst-
kim: wierzy¢ w swoje marzenia i dziatanie.
Jesli jest w nich kreatywny, twdérczy poten-
cjat, ktéry wymaga odpowiedniego miejsca
i przestrzeni, to zdecydowanie warto sko-
rzysta¢ z programu ,Lokale dla kreatyw-
nych"! Warunki udziatu w konkursie sa
bardzo przejrzyste, napisanie wniosku nie
jest trudne ani skomplikowane. Przy wybo-

rze miejsca warto zastanowic sie, jak duza
przestrzen potrzebna jest do dziatalnosci
i jakie przyszty najemca jest w stanie po-
niesc¢ koszty remontu, czyli w jakim stanie
technicznym znajduje sie interesujgce po-
mieszczenie. Dla wiekszego komfortu na
pewno tez warto zaproponowaé stawke
czynszu odpowiednio wiekszg od stawki
minimalnej i realnie oceni¢, czy firma bedzie
w stanie udzwigng¢ miesieczny czynsz.
Generalnie ,Lokale dla kreatywnych” daja
szanse na rozwdj niebanalnych inicjatyw
i wcale nie oznaczaja brniecia w zawitg biu-
rokracje. Warto skorzysta¢, my cieszymy
sie bardzo, ze dowiedzieliSmy sie o progra-
mie blisko dwa lata temu. Warto byto cze-
ka¢ na swojg szanse, dzisiaj ogromnie to
doceniamy!

Rafat Paweltoszek, AR design: Jak nie znie-
checi was wczesniej biurokracja, to mysle,
ze warto.

Joanna Szymankiewicz, Jedwab Autorski:
Przekaze zyczenia wiary i wytrwatosci.
Warto probowad.

http://lokal-lodz.com
http://ardesign.pl
http://www.citybumbum.pl
hitp://www.jedwabautorski.pl

Na zdjeciach powyzej i obok:
Jedwab Autorski
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